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EXCLUSIVE

A Revista Feed&Food é uma publicacéo brasileira, editada em
portugués, com editorial dirigido a toda agroindstria de proteina
animal, incluindo associacdes do segmento, universidades,
sindicatos e o MAPA, na defesa da seguranca alimentar e
sustentabilidade. Os artigos assinados e informes publicitérios
ndo expressam necessariamente a opinido dos editores. N&o é
permitida a reproducdo parcial ou total de reportagens e artigos
publicados sem a autorizacdo por escrito dos editores.
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UNTO PARA 2025

s numeros falam por si. O desempenho dos setores de aves, suinos,
aquicultura e bovinos de corte e leite ao longo de 2024 reflete um
mercado so6lido, que enfrentou desafios, mas mostrou resiliéncia e
capacidade de crescimento. Nesta edicdo, apresentamos um levan-
tamento detalhado dos principais indicadores que marcaram o ultimo ano
e a tendéncia é clara: eficiéncia produtiva, inovacao e expansao de merca-
dos seguem como pilares fundamentais para a competitividade global.
Também realizamos uma entrevista exclusiva com Roberto Perosa, novo
presidente da Abiec, que compartilha sua visdo sobre o futuro da carne bovina
brasileira e o desafio de fortalecer a presenca do Brasil em mercados estratégi-
cos e elevar ainda mais o patamar da proteina bovina no cenario internacional.
Em tempo, quero compartilhar com vocés uma prévia da nossa cobertu-
ra da International Production & Processing Expo (IPPE) 2025, que sera pu-
blicada na edicao de marco da revista Feed&Food. Por 14, vimos um even-
to marcado por debates estratégicos e inovacdes que ditardao o ritmo do
setor nos proximos meses. A presenca brasileira, reunida no espaco Bra-
sil, organizado pela Associacdo Brasileira da Industria de Insumos Farma-
céuticos (Abiquifi), foi um dos destaques no evento e reforcou a relevan-
cia do pais na cadeia global de proteina animal. Os encontros e parcerias
firmados na feira indicam um ano promissor, com investimentos direcio-
nados a tecnologia, sustentabilidade e eficiéncia produtiva.
O balanco que fica desta edicao e das impressoes do IPPE é um setor que
avanca com otimismo, pronto para crescer ainda mais em 2025.

Boa leitura,

Diogo Ciassuli
CEO Feed&Food
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um proximo patamar, tanto no ambi-
to nacional quanto no internacional”.
Os mais de 20 anos de dedica-

¢do ao setor agropecuario foram es-
senciais para Perosa realizar diver-
sos feitos no setor. E, neste momen-
to, como presidente da Associacao
Brasileira das Industrias Exportado-
ras de Carnes (Abiec), a internaciona-
lizacdo crescente da associacao fa-
ra parte de sua agenda prioritaria.
Na sequéncia, confira a entrevis-

ta completa com o novo presidente.

REVISTA FEED&FOOD - Vocé esteve
a frente da Secretaria de Comércio e
Relagoes Internacionais do MAPA por
quase dois anos. Como foi essa expe-
riéncia? E quais foram seus principais
feitos a frente da pasta? Roberto Pero-
sa-Foiuma experiéncia enriquecedo-
ra representar o Brasil, especialmente
em um setor tao importante e estraté-
gico como 0 agropecuario, que movi-
menta significativamente a nossa eco-
nomia. Essa vivéncia foi extremamen-
te positiva, permitindo-me conhecer
diversos paises, negociar com autori-
dades estrangeiras, compreender as
demandas especificas de cada nacdo
e, a0 mesmo tempo, evidenciar a ex-
traordinaria capacidade de entrega do
Brasil em sua producao agropecuaria.

Ao acumular toda essa bagagem, quais
aprendizados adquiridos no MAPA vo-
cé acredita que serdo fundamentais pa-
ra liderar a Abiec? Acredito que a resi-
liéncia seja o principal ponto. O mer-
cado internacional é extremamen-
te competitivo, e precisamos dessa
qualidade para continuar produzin-
do bem e entregando um produto de
exceléncia, como a carne bovina bra-
sileira. Além disso, o trabalho em gru-
po é essencial para que possamos al-
cancar nossos objetivos com sucesso.

Neste novo desafio, quais sdo su-
as prioridades iniciais para fortalecer
a presencga da carne bovina brasilei-
ra nos mercados globais? A interna-
cionalizacdo crescente da Abiec é um
ponto central. A abertura de trés no-
VOS escritorios estratégicos - em Wa-
shington, Bruxelas e Beijing, na China
- é fundamental para consolidar a li-
deranca do Brasil na exportacdo mun-
dial de carne bovina. Além disso, am-
pliar a participacdo em feiras interna-

Fotos: divulgacdo

A ABERTURA DE TRES
“ NOVOS ESCRITORIOS
ESTRATEGICOS - EM
WASHINGTON, BRUXELAS
E BELJING — E FUNDAMENTAL
PARA CONSOLIDAR
A LIDERANGA DO BRASIL

NA EXPORTAGAO MUNDIAL
DE CARNE BOVINAY

cionais e comerciais é essencial pa-
ra dar maior visibilidade aos associa-
dos da Abiec e destacar a qualidade e
exceléncia da carne bovina brasileira.

E dentro dessa agenda, como vocé pre-
tende alinhar as demandas do setor ex-
portador com as crescentes exigéncias
de sustentabilidade e bem-estar ani-
mal? Estamos muito convictos do ex-
celente trabalho realizado no campo
e pela pecuaria nacional, em parceria
com a industria, dentro de uma rela-
cdo de ganha-ganha que fortalece am-
bos os lados. Esse esfor¢o conjunto é
essencial para que possamos, cada vez
mais, demonstrar aos mercados inter-
nacionais e também ao publico nacio-
nal a sustentabilidade danossa produ-
¢a0. Seja com o inicio da rastreabilida-
de individual, seja com o compromis-
so de ndo aceitar animais oriundos de
terras desmatadas ilegalmente, esta-
mos confiantes de que conseguiremos
comprovar toda a sustentabilidade
que caracteriza a producao brasileira.

Entre os mercados exportadores, ha
algum que vocé considera prioritario e
com maior potencial para impulsionar
os volumes exportados? Sim, ha mer-
cados prioritarios com grande poten-
cial para impulsionar os volumes ex-
portados. Entre eles, destaco quatro
aberturas que serdao fundamentais
para a Abiec e para o setor como um
todo: Japao, Vietna, Turquia e Coreia
do Sul. Esses mercados representam
aproximadamente 30% da demanda
global por carne bovina, mas o Brasil
ainda nao esta autorizado a exportar
para esses destinos. Por isso, um tra-
balho conjunto entre a Abiec, o setor
produtivo, a Apex Brasil, o Ministério
da Agricultura e Pecuaria e o Itama-
raty é indispensavel para superar es-
sas barreiras e abrir novas oportuni-
dades, fortalecendo a presenca brasi-
leira nesses mercados estratégicos.

Por fim, qual legado vocé pretende
construir e deixar marcado duran-
te sua gestdo? Meu objetivo é con-
solidar o reconhecimento global da
qualidade da carne bovina brasilei-
ra e avancar ainda mais na sua in-
ternacionalizacdo. Isso inclui a aber-
tura de novos mercados e a criacao
de oportunidades que beneficiem to-
dos os produtores brasileiros, des-
de o pecuarista até a indastria da car-
ne bovina. Quero deixar como lega-
do um setor mais integrado, compe-
titivo e preparado para atender as de-
mandas globais, sempre destacan-
do a exceléncia da nossa producao. m
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SCGP (SINGLE-CELL
PROTEIN): PROMISSORA
FONTE ALTERNATIVA

o inicio deste ano, recebi a solicitacao de

um cliente para analisar algumas fontes de
Single-Cell Protein (SCP) para uso em nutri-

¢do animal. Inicialmente, imaginei que pro-
dutos a base de SCP ainda estivessem distantes
da aplicacdo pratica na América Latina. No entan-
to, ao investigar o tema, fui surpreendido por ini-
ciativas que ja estdo em andamento e ganhando
relevancia no cenario das proteinas alternativas.
Para entender melhor o assunto, a SCP refe-
re-se a proteinas obtidas a partir de diversos mi-
crorganismos, como leveduras, fungos, algas e
bactérias, cultivados em biorreatores alimenta-
dos com fontes de carbono. Esta tecnologia surge
como uma alternativa promissora para atender a
crescente demanda global por alimentos susten-
taveis, pois permite a producao proteica utilizan-
do uma ampla variedade de substratos, incluin-
do residuos agricolas e subprodutos industriais.
As SCP’s estdo sendo utilizadas como alterna-
tiva para a formulacao de racoes e suplementacao
animal. Em alguns paises, ja substituem a farinha
de peixe nanutricao de espécies aquaticas, em ou-
tros, sao consideradas como uma alternativa viavel
ao farelo de soja para aves e vém ganhando acei-
tacdo também nos produtos pet food. A medida
que as pesquisas avancam, o potencial da SCP em
impactar a industria torna-se ainda mais eviden-
te. Suas principais vantagens incluem um perfil
equilibrado de aminoacidos, baixo teor de gordu-
ra e uma excelente propor¢ao proteina-carboidra-
to. Além disso, sao naturalmente ricas em vitami-
nas, minerais, acidos nucleicos e lipidios, tornan-
do-se uma opcao versatil para diversas aplicacoes.
A producao de SCP pode ser classificada em
diferentes geracoes, dependendo dos métodos e
substratos utilizados. A primeira envolve o uso
de bactérias, leveduras e fungos para converter
substratos organicos em biomassa proteica, em
um processo semelhante ao dos biocombusti-
veis. Ja a segunda explora abordagens mais ino-
vadoras, como o uso de matérias-primas nao ali-
mentares, como residuos agricolas. Além disso,
essa geracao inclui o desenvolvimento de mi-
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crorganismos geneticamente modificados e no-
vos modelos de biorreatores, com maior rendi-
mento e menor custo de producdo. Outro avancgo
promissor nessa area é a producao de proteinas
especiais, como peptideos bioativos, com poten-
ciais beneficios adicionais para a satide animal.

A escolha da fonte de SCP baseia-se princi-
palmente em sua composicao quimica e perfil de
aminoacidos. Os fungos podem apresentar um
teor proteico substancial, variando entre 30% e
50%. Seu perfil de aminoacidos geralmente aten-
de aos padroes exigidos pelo mercado, sendo ri-
co em lisina e treonina, mas deficiente em ciste-
ina e metionina. Um exemplo interessante é o
Kluyveromyces fragilis, conhecido por sua ca-
pacidade de produzir aminoacidos sulfurados.
Da mesma forma, a macroalga Porphyra spp. se
destaca por apresentar niveis de proteina com-
paraveis aos do farelo de soja, ampliando ainda
mais suas possibilidades de aplicacao.

Com os avan¢os da biotecnologia e das técni-
cas de fermentacao, pesquisadores estao buscan-
do superar desafios associados a SCP de primei-
ra geracao, como a disponibilidade de substra-
tos e a escalabilidade da producdo. A viabilidade
comercial destas proteinas esta avancando, tor-
nando sua integracdo nos sistemas produtivos
cada vez mais proxima da realidade. Dessa for-
ma, a SCP desponta como uma alternativa pro-
missora, contribuindo significativamente para a
seguranca alimentar e para a adoc¢ao de praticas
mais sustentaveis na producao de proteinas. m

A SCP DESPONTA COMO UMA
ALTERNATIVA PROMISSORA,
CONTRIBUINDO SIGNIFICATIVAMENTE
PARA A SEGURANGA ALIMENTAR

E PARA A ADOGAD DE PRATICAS

MAIS SUSTENTAVEIS

NA PRODUGAO DE PROTEINAS



Linha de leveduras

LEVEDURAS ,_
&DERIVADOS e oreomae eA?

O Fabrica de Ultima geracéo exclusiva para a linha de leveduras e seus derivados;
O Avancadas tecnologias industriais que permitem a maxima biodisponibilidade dos nutrientes;

O Processamento de levedura de cervejaria e de cana-de-acUcar para todas as espécies animais.

INGREDIENTES FUNCIONAIS

Jmos levu o Factor. $Brewmax

/ 2T\ : e CIENCIA APLICADA EM NUTRICAO E SAUDE ANIMAL.
mpresa ce cada
GMP+ GMP+ no Brasil www.grasp.ind.br | @ @ o /grasp.ltda

Jssurancs,




INCER
AS REL
INTERN

ESPECIALISTAS ANALISAM 0S POSSIVEIS EFEITOS DO GOVERNO TRUMP

NAS EXPORTACOES DE PROTEINA ANIMAL DO BRASIL, COM FOCO NAS
RELAGOES COMERCIAIS COM A CHINA E 0 CENARIO GLOBAL

CAMILA SANTOS
camila@dc7comunica.com.br

eleicao de Donald Trump para
apresidéncia dos Estados Uni-

dos em 2024 trouxe consigo

uma série de incertezas para

0 cenario global, especialmen-

te no que diz respeito as relacoes co-
merciais. Para o agronegocio brasileiro,
que tem na exportacao de proteina ani-
mal um de seus pilares economicos, as
mudancas na politica externa dos EUA
podem gerar impactos significativos.
A revista Feed&Food ouviu trés espe-
cialistas para entender como as deci-
s0es do novo governo norte-americano
podem influenciar o desempenho do
setor, especialmente nas relacoes co-
merciais com a China, principal parcei-
ra do Brasil no mercado de proteinas.
Marcos Rostagno, médico-veterina-
rio quereside e atuanos Estados Unidos,
destaca que o cenario atual é marcado
por muita especulacdo e ruido, o que
gera um elevado nivel de incerteza. “O
presidente eleito se caracteriza por criar
grandes expectativas, mas ninguém sa-
be ao certo o que realmente acontece-
ra”, afirma. Rostagno acredita que, di-
ferentemente do primeiro mandato, o
segundo governo Trump pode ser mais
agressivo, levando a um possivel isola-
cionismo dos EUA em algumas areas.
No mercado de proteinas ani-
mais, o Brasil ndo seria um alvo pri-
mario, mas poderia ser afetado indi-
retamente. “México e Canada sao os
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principais alvos, devido ao volume
de comércio com os EUA. No entan-
to, o Brasil pode ser impactado ne-
gativamente ou positivamente, de-
pendendo de como explorar as opor-
tunidades que surgirem”, explica.-

Sobre o possivel endurecimen-

to das relagdes comerciais entre EUA

e China, Rostagno ressalta que a Chi-

na ja vem diversificando suas parce- - .

rias, com um foco crescente no Brasil.

“A China precisa de parceiros como o

Brasil, que é um grande fornecedor de
commodities agricolas e alimentos. O
Brasil deve estar atento para aprovei-
tar as oportunidades que surgirao com
as mudancas geopoliticas”, reforca.

Ele também aborda a questao cam-
bial, destacando que a valorizacdo do
dolar frente ao real é influenciada mais
por fatores internos do Brasil do que
por politicas dos EUA. “Enquanto os
fatores internos, como o desequilibrio
nas contas publicas, nao forem contro-
lados, a relacdo entre as moedas con-
tinuara desfavoravel ao real”, informa.

IMPACTOS NO CAMBIO E NAS RELACOES
COMERCIAIS. José Carlos de Souza Fi-
lho, professor da FIA Business School,
avalia que as medidas protecionistas
de Trump podem aumentar a volatili-
dade do cambio, com reflexos negati-
vos para o Brasil. “O aumento de tari-
fas sobre importacoes pelos EUA po-




de levar auma valorizacao do dolar, o
que pressiona o real e aumenta a incer-
teza para investidores”, compartilha.

Ele também destaca a possibilidade
de o Brasil ser afetado por uma re-
ducao no comércio entre EUA e Chi-
na, porém, abre-se espaco para novas
parcerias. “A China e a Unido Euro-
peia podem se tornar mercados ain-
da mais estratégicos para o Brasil, es-
pecialmente se houver retaliacdes co-
merciais entre EUA e China”, realca.

Souza Filho ressalta que o setor
agropecuario brasileiro deve se prepa-
rar para um cenario de maior compe-
ticdo com os EUA, especialmente em
produtos como carne bovina, milho e
soja. “O Brasil precisa estar pronto pa-
ra explorar novas oportunidades, co-
mo o acordo comercial entre Merco-
sul e Unido Europeia”, complementa.

Além disso, ele chama atencdo para
0s possiveis impactos nas cadeias de
suprimentos globais. “Qualquer me-
dida protecionista dos EUA pode ge-
rar efeitos em cascata, afetando desde
a producao até a distribuicao de pro-
dutos. Precisamos nos preparar para
se adaptar a essas mudancas”, afirma.

UM CENARIO DE INTERROGAGOES. Feli-
ppe Serigati, doutor em economia e
coordenador do Mestrado Profissional
em Agronegocio da FGVAgro, enfatiza
que o mundo esta entrando em uma
fase de maior protecionismo, com im-
pactos negativos para o comércio in-
ternacional. “O aumento de barreiras
tarifarias e a volatilidade do cambio
podem reduzir o crescimento global,
afetando todos os paises”, discorre.

Ele destaca que o Brasil pode se be-
neficiar de eventuais retaliacoes da Chi-
na contra os EUA, como ocorreu no pri-
meiro mandato de Trump. “A China po-
de priorizar a compra de produtos bra-
sileiros, como fez com os graos. No en-
tanto, isso depende de como as relacoes
comerciais se desenvolverao”, afirma.

Serigati também chama atencdo
para o fato de que os EUA dependem
da carne brasileira para suprir sua de-
manda interna. “O rebanho norte-a-
mericano esta em seu menor nivel des-
de 0s anos 1970, e arestricao a imigra-
cdo pode dificultar a producao local.
Isso abre espaco para o Brasil expan-
dir suas exportacoes, mas estamos su-
jeitos a barreiras tarifarias”, explica.

Quanto aos desafios internos do

Fotos: banco de imagens F&F e divulgacdo

‘0 REBANHO NORTE-AMERICANO ESTA EM SEU
MENOR NIVEL DESDE 0S ANOS 1970, E A RESTRIGAO
A IMIGRAGAO PODE DIFICULTAR A PRODUGAO LOCAL.
ISSO ABRE ESPAGO PARA 0 BRASIL EXPANDIR SUAS
EXPORTAGOES', COMPARTILHA FELIPPE SERIGATI

Brasil, a necessidade é equilibrar as
contas publicas e controlar a inflacao.
“A taxa de juros mais alta, combinada
com um dolar valorizado, pode pres-
sionar as margens do agronegocio, es-
pecialmente em setores que depen-
dem de insumos importados”, reforca.

CHINA E DIVERSIFICACAD DE MERCA-
D0S. Os trés especialistas concor-
dam que a China continuara sendo
um parceiro estratégico para o Bra-
sil, independentemente das politicas
dos EUA. “A China ja vem reduzindo
sua dependéncia dos EUA e buscan-
do novas parcerias, como o Brasil, pa-
ra garantir o suprimento de alimen-
tos e commodities”, realca Rostagno.

Souza Filho ressalta que o Bra-
sil deve aproveitar essa oportunida-
de para fortalecer sua relacdo com
a China, mas também diversificar
seus mercados. “Paises como India
e nacoes do Oriente Médio podem
se tornar importantes comprado-
res de produtos brasileiros”, explica.

Serigati complementa que o Bra-
sil precisa estar atento as mudan-
cas geopoliticas e as oportunidades
que surgem com a reconfiguracao do
comércio global: “O mundo esta em
constante transformacao, e o Brasil
deve estar preparado para se adap-
tar e explorar novas oportunidades”.

PREPARACAO E ESTRATEGIA SAO ESSEN-
GIAIS. De acordo com os especialistas,
o Brasil precisa se preparar para um
cendrio de incertezas e mudancas ace-
leradas. Para eles, o agronegocio bra-

RO
i R

*A CHINA JA VEM REDUZINDO SUA DEPENDENCIA
DOS EUA E BUSCANDO NOVAS PARCERIAS, COMO
0 BRASIL, PARA GARANTIR 0 SUPRIMENTO DE
ALIMENTOS E COMMODITIES”, REALCA

MARCOS ROSTAGNO

sileiro tem que estar atento para po-
der tirar vantagens das oportunidades
que surgirdo a medida que o mundo
e as relacoes entre paises se alteram.

Paraisso, Souza Filho reforca aim-
portancia de diversificar mercados e
fortalecer parcerias estratégicas, co-
mo a China e a Unido Europeia. Ja Se-
rigati alerta para os desafios inter-
nos, como a necessidade de equili-
brar as contas publicas e controlar a
inflacdo, que impactam diretamen-
te a competitividade do agronegocio.

Em um cenario global marcado por
protecionismo e volatilidade, a capa-
cidade do Brasil de se adaptar e ex-
plorar novas oportunidades sera fun-
damental para manter o desempe-
nho do setor de proteina animal. Co-
mo destacam os especialistas, 0 mo-
mento exige planejamento estratégi-
co e execucao eficiente para garan-
tir que o agro brasileiro continue a
brilhar no mercado internacional. m

‘0 BRASIL DEVE APROVEITAR
ESSA OPORTUNIDADE PARA
FORTALECER SUA RELAGAD
COM A CHINA, MAS TAMBEM
ESTREITAR AS RELAGOES COM
A INDIA E NAGOES DO ORIENTE
MEDIO", DIZ JOSE CARLOS
DE SOUZA FILHO
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Mauricio Moraes e Fabio Pereira

AS CONDICOES CLIMATICAS
E A COMPETITIVIDADE
DO AGRONEGOCIO BRASILEIRO

diversidade e riqueza natural do Brasil posi-
cionam o pais como um dos principais players
no cendrio global do agronegocio. O agro bra-
sileiro se destaca por sua capacidade de pro-
duzir em larga escala uma variedade de produtos,
que vao desde graos, como soja, milho e café, fibras
como algodao e celulose, carnes bovina, de frango
e suina, frutas tropicais, como laranja, uva, melan-
cia, manga e meldo, além da bioenergia, como eta-
nol, entre outros produtos e subprodutos. No en-
tanto, um dos fatores criticos que influenciam di-
retamente a competitividade desse setor é o clima.
O Brasil é caracterizado por uma ampla varieda-
de de zonas climaticas, que vao desde o clima equa-
torial imido da Amazo6nia, passando pelo semiarido
nordestino, até o clima subtropical do Sul do pais. Es-
sa diversidade climatica é vantajosa para a producao
agricola e pecuaria, permitindo multiplas colheitas ao
longo do ano e a diversificacao de culturas, o que é vi-
tal para manter a competitividade no mercado global.
As condicdes climaticas de uma regidao, como
temperatura, precipitacao, umidade relativa e lumi-
nosidade sao as que definem o potencial produti-
vo para determinada cultura agricola. A variacao na
temperatura e precipitagdo, com ocorréncia de feno-
menos extremos, como secas e alto volumes de chu-
vas, podem impactar na incidéncia de pragas, doen-
cas e outros fatores que comprometem seriamente a
produtividade das lavouras. Um cenario de mudan-
cas climaticas exacerba essas questoes, introduzin-
do incertezas que afetam a previsibilidade das sa-
fras, a satide das plantas e os custos de producao.
Para manter a competitividade frente a essas ad-
versidades, o agronegocio brasileiro tem investido
em inovacao e tecnologia. A pesquisa agricola e o
estudo do solo desempenham um papel fundamen-
tal nesse contexto, promovendo o desenvolvimen-
to de cultivares mais resistentes a condicoes clima-
ticas adversas e técnicas de manejo sustentavel.
A Embrapa (Empresa Brasileira de Pesquisa Agro-
pecuaria), outras instituicoes de pesquisa e o setor
privado, tém trabalhado intensamente para desen-
volver tecnologias adaptativas, com o melhoramento
genético de plantas, biotecnologias, sistemas de irri-
gacdo mais eficientes e agricultura de precisao usan-
do solucdes digitais e inteligéncia artificial para me-
lhor previsao climatica, permitindo que os produto-
resrurais tomem decisoes mais acertadas nomanejo,
reduzindo riscos associados a variacoes climaticas.
A adocao de praticas agricolas sustentaveis, co-
mo sistema de plantio direto, integracdo lavoura-
-pecuaria-floresta, entre outras, é estratégia essen-
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cial para aumentar a resiliéncia do agronegocio
brasileiro frente as mudancas climaticas, pois aju-
dam a conservar a umidade do solo e a proteger
contra a erosdo, a0 mesmo tempo que melhora a
condicao do solo para futuras safras, além de mi-
tigar as emissoes de gases de efeito estufa.

A principal oportunidade para o Brasil no cenario
atual é a sua capacidade de se posicionar como lider
em agricultura sustentavel. Entretanto, a sustentabi-
lidade e a competitividade do agronegocio brasilei-
ro alongo prazo dependem de um esforco conjun-
to de todos os agentes do setor. A colaboracao en-
tre governo, produtores, pesquisadores, empresas
e startups é crucial para o desenvolvimento de po-
liticas coerentes que conciliem a expansao agrico-
la, a conservacao ambiental e a adaptacao climatica.

Os dados da 282 pesquisa global com CEOs da
PwC, demonstra pelo terceiro ano consecutivo que
a exposicao as mudancas climaticas é a principal
ameaca para 56% dos lideres do agro em suas em-
presas, nivel significativamente maior do que amé-
dia geral dos CEOs do Brasil, com 21%. A lideran-
¢a do setor que representa % da economia brasilei-
ra, tem consciéncia da importancia do clima para a
competitividade e sustentabilidade do agronegdcio.

Ao lidar com os impactos do clima, o agronego-
cio brasileiro deve buscar o equilibrio no aumento
daproducao para atender a demanda mundial, asse-
gurando a preservacdo dos seus recursos naturais,
pois é onde esta a vantagem competitiva do pais.
Além de investir em infraestrutura resiliente ao cli-
ma, promover a educacao e capacitacao de mao de
obra (segunda maior ameaca para 38% dos CEOs),
pela baixa disponibilidade e qualificacao, e con-
tinuar fomentando o uso de novas tecnologias.

Em conclusao, as condicoes climaticas sao um
fator determinante para o agronegdcio brasileiro,
sendo a0 mesmo tempo uma fonte de vantagens
competitivas e de desafios significativos. O futu-
ro do setor dependera, em grande medida, de co-
mo ele conseguira se adaptar as mudancas do cli-
ma, otimizando o uso de recursos naturais e incor-
porando inovacoes tecnoldgicas que garantam sua
sustentabilidade e relevancia no mercado global.
Sera fundamental que o clima esteja na matriz de
riscos das organizacoes, com medi¢coes e monitora-
mento que possam mitigar ou reduzir os impactos
climaticos. A resiliéncia do agronegocio brasileiro
sera testada conforme as mudancas climaticas in-
terrompem os padroes tradicionais, mas com ino-
vacdo e politicas eficazes, o Brasil pode continuar
aliderar e influenciar o cenario agricola mundial. m
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desempenho do agronegocio
nacional foi impulsionado em
2024 por intmeros fatores e
sopitado por outros contrape-
sos de ordem diversa. Sob o
prisma doméstico, pontos fortes (sa-
fras suficientes, aumento da adicao
de biodiesel de soja, melhora nos re-
sultados operacionais dos frigorifi-

369 365

2024 2023 2024 2023 2024

FRANGOS Suinos

DE CORTE
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cos) contrastam com fraquezas con-

junturais e estruturais (adyversidades

climaticas, catastrofe no.Rio Grande

do Sul, atraso na compra de fertilizan-
tes, capacidade estatica de armazena--

mento). Externamente, varias oportu- \

nidades (desvalorizacao cambial pa-
ra exportacoes, ampliacao e abertu-
ra de novos mercados) competem
com flagrantes ameacas (desacelera-
cao consumo global e chinés, pressao
ambiental dos ativistas, retomada de
alta no preco dos fretes maritimos).

Por sua vez, a induastria de alimen-

PRODUCAO RAGOES/2024*
(MILHOES TONELADAS)

12 TRIMESTRE
I 29 TRIMESTRE
B 3° TRIMESTRE
B 4° TRIMESTRE*

POEDEIRAS

7,2

" -

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

BOVINOS
DE CORTE

BOVINOS
DE LEITE

CAES PEIXES
GATOS CAMAROES

Exceto equinos e outros / *Previsdo / Fonte: Sindiracées



tacdo animal acumulou, de janeiro a
setembro, mais de 64 milhdes de to-
neladas de racOes e concentrados e
revelou-se 1,6% superior a marca do
mesmo periodo de 2023. Inclusive,
o ritmo de crescimento continuou
ganhando tracdo quando observa-
das as marcas nos intervalos apu-
rados, ou seja, o retrocesso de 1,1%
(2°. Tri/24 vs. 1°. Tri/24) foi sucedi-
do pelo robusto avanco de 8,9% (3°.
Tri/24 vs. 2°. Tri/24). A perspectiva é
avancar mais 8,6% (4. Tri/24 vs. 3°.
Tri/23), sustentado pelo flagrante
incremento das racoes para poedei-
ras, bovinos de corte, suinos e aqua-
cultura, ao contrario da expectati-
va mais moderada em relacdo a ali-

PRODUGAO RAGOES

mentacdo industrializada do plan-
tel leiteiro e para os frangos de corte.

Estratificando, a demanda de ra-
¢Oes para frangos de corte alcancou
27,5 milhoes de toneladas, montan-
te praticamente estavel (janeiro a se-
tembro/24 vs. janeiro a setembro/23),
enquanto a previsao é alcancar 36,9
milhdes de toneladas e entdo avan-
car 1% ao longo de 2024. O mesmo
raciocinio aplicado as demais espé-
cies estabelece a seguinte relacao: pa-
ra as poedeiras 5,5 milhdes de tonela-
das e avanco de 6,2% até setembro; 7,5
milhoes de toneladas com incremen-
to de 8,9% no ano. No caso dos sui-
nos, 16 milhoes de toneladas e 1,1%;
21,6 milhoes de toneladas e cresci-

SEGMENTAGAO - ALIMENTAGAO ANIMAL (MILHOES TONELADAS)

SEGMENTO 2022  2023* % 2024** %
AVES 434 44,4 2,3 456 2,7
FRANGO CORTE 36,5 36,9 1,0 37,9 27
POEDEIRAS 6,90 7,51 8,9 7,70 24
SUiNoS 20,8 21,6 37 22,0 2,0
BOVINOS 13,2 14,0 58 14,6 4,1
LEITE 6,7 6,8 15 6,9 10
CORTE 6,55 7,22 10,2 7,73 7.0
CAES E GATOS 3,88 4,01 35 417 4,0
EQUINOS 0,640 0,640 0,0 0,643 0,4
AQUACULTURA 1,62 1,76 8,8 1,83 4,0
PEIXES 143 1,57 9.8 1,63 4.0
CAMAROES 0,190 0,193 16 0,200 38
OUTROS 0,620 0,625 08 0,631 1,0
TOTAL RAGOES 84,3 87,1 33 89,5 2,8
SAL MINERAL 3,37 3,61 7,0 3,86 7,0

EVOLUCAO NA PRODUGAO RAGOES

(MILHOES TONELADAS)

5 28 30

15 16 17 18 20

25 2

33 34 39

*Estimativa / **Previsdo / Fonte: Sindiracoes
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mento de 3,7%. Em relacao aos bovi-
nos de corte, 5,1 milhoes de tonela-
das e 6,8%; 7,2 milhoes de toneladas
e evolucdo anual que pode até ultra-
passar 10%. No caso dos bovinos de
leite, aproximadamente 5 milhoes de
toneladas e avanco de 1,1%; 6,8 mi-
Ihoes de toneladas e avanco de 1,5%
ao longo de 2024. Para aquacultura,
pouco mais de 1,2 milhdo de tone-
ladas e 8,8%; 1,76 milhdo de tonela-
das e crescimento de 9%. Finalmente,
no caso de caes e gatos, 3 milhoes de
toneladas e 3%; 4 milhoes de tonela-
das e avanco de 3,5% no ano passado.

E importante ressaltar que o pro-
vavel incremento, apurado ao lon-
go do ultimo trimestre, permite in-
ferir que a producdo possa ultra-
passar 90 milhdes de toneladas de
racOes, concentrados e suplemen-
tos minerais e vislumbrar entdo um
avanco da ordem de 3,5% em 2024. m

Ariovaldo Zani, médico-veterindrio,
CEO do Sindiracoes.
ariovaldo@sindiracoes.org.br
Presidente da Camara de Sustenta-
bilidade e Bem Estar Animal/ABPA
e presidente do Conselho Consul-
tivo de Insumos Agropecudrios e
Industria Extrativa/SENAI SP
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APESAR DA ALTA NA PRODUGAO DE MILHO E SOJA, PREGOS MAIS
BAIX0S E CONCORRENCIA EXTERNA PODEM IMPACTAR EXPORTAGOES
E SUSTENTABILIDADE DOS VALORES INTERNOS

GLAUCIA BEZERRA
glaucia@dc7comunica.com.br

Brasil inicia 2025 com proje-
¢Oes promissoras para a pro-
ducao de graos, mas enfrenta
desafios no mercado interno e
na concorréncia global. Dados
da Companhia Nacional de Abasteci-
mento (Conab) indicam aumento na
producao de milho e soja, sustentado
por condicoes climaticas favoraveis
e avanco na area plantada. No entan-
to, o mercado futuro ja sinaliza pre-
¢0s mais baixos para os produtores,
tanto no Brasil quanto no exterior.

A segunda safra de milho, princi-
pal responsavel pela producao nacio-
nal, deve alcancar 94,6 milhoes de to-
neladas, alta de 4,8% em relacdo a tem-
porada anterior. A area plantada esta
projetada em 16,6 milhoes de hecta-
res, com produtividade de 5,7 tonela-
das por hectare, um crescimento de
3,8% na comparacao anual. O cenario
é favorecido pelo cultivo mais acelera-
do da soja, que deve permitir o plantio
de milho no periodo ideal. Ainda as-
sim, a safra de verao registroureducao




de toneladas

Exportacoes

previstas sagem (jan.
34 4,422
milhoes milhoes

de toneladas de toneladas

SEGUNDA SAFRA (2024/25)

Area Crescimento
gstimada da drea

0
16,6 1%
milhdes em relacao
de hectares a2023/24
Produgao Produtividade
gstimada gstimada
mllhoes kg/ha
de toneladas

TERCEIRA SAFRA (2024/25)

Producao Crescimento

estimad

43;-“.

dadrea(queda]

de 1,5% na producao, projetada em
22,6 milhdes de toneladas, com a me-
nor area plantada de toda a série his-
torica da Conab, iniciada em 1976/77.

“O consumo doméstico de milho
continua em alta, puxado pela indus-
tria de proteina animal e pela produ-
cdo de etanol, mas o excedente dispo-
nivel para exportacao pode ser redu-
zido. Isso traz preocupacoes quanto
a sustentacdo dos precos no mercado
interno”, avalia Lucilio Alves, pesqui-
sador do Cepea e professor da Esalg/
USP. De acordo ele, o estoque final em
janeiro de 2025 deve ser de 4,4 milhdes
de toneladas, representando apenas
31% do consumo doméstico do ano.

No mercado internacional, os pre-
cos futuros do milho seguem pressio-
nados por um excedente norte-ame-
ricano significativo, enquanto as ex-
portacoes do Brasil, estimadas em
34 milhdes de toneladas para o ci-
clo 2024/25, podem enfrentar limi-
tacoes. Caso se confirmem, os esto-
ques finais em janeiro de 2026 po-
dem atingir 4,9 milhdes de tonela-
das, um aumento de 11% frente a sa-
fra anterior, mas ainda 49% abaixo da
média das tltimas cinco temporadas.

Na soja, a expectativa ¢ de um novo
recorde de producao. O Brasil deve co-
Iher 166,2 milhoes de toneladas, con-
solidando sua posicao como maior
produtor global. A Conab também
projeta exportacoes de 105,5 milhdes
de toneladas para o ciclo 2024/25,
sustentadas por uma forte demanda
da China, maior compradora mundial
do grao. Apesar disso, 0s precos inter-
nacionais apresentam quedas signi-
ficativas, pressionados pelo aumen-
to da oferta global e pela concorrén-
cia de outros produtores da Améri-
ca do Sul, como Argentina e Paraguai.

“A valorizacdo do dolar frente ao
real torna a soja brasileira mais com-
petitivano mercado internacional, mas
o excesso de oferta pode limitar os ga-
nhos. O mercado também observa com
atencdo as politicas comerciais do no-
vo governo dos Estados Unidos, que
podem influenciar tarifas de impor-
tacdo e redirecionar compradores pa-
ra a Ameérica do Sul”, comenta Alves.

Enquanto isso, politicas domésti-
cas que estimulam o uso de biodie-
sel devem aumentar a demanda pe-
lo processamento interno de soja.
Mesmo assim, a relacdo estoque fi-

Fotos: banco de imagens F&F e divulgacdo
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Produgao total
Brasil (2024/25)

169 milhdes de
toneladas
(estimada - USDA)
166 2 milhoes

de toneladas
est|mada Conab)

Producao
de outros paises
(2024/25) em milhdes de toneladas

EUA
121,42

Paraguai
1,2

Argentina
52

Exportacoes
(em milhdes de toneladas)

Brasil 105,5

EUA 49,67
Paraguai = 7,3
Argentina 11 4,5

Fonte: Cepea

nal/consumo global esta projetada
em 38% pelo Departamento de Agri-
cultura dos Estados Unidos (USDA),
o maior indice desde 2018/19, o que
reflete um cenario de maior oferta do
que demanda no mercado mundial. m

LUCILIO ALVES, PESQUISADOR DO CEPEA
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/\ abiquifi

Associacdo Brasileira da Industria de Insumos Farmacéuticos

BRASIL MAIS PROXIMO
D0 MERCADO ASIATICO

DURANTE VIV ASIA, ABIQUIFI E ABRA SE UNEM EM UMA PARCERIA ESTRATEGICA COM 0 OBJETIVO
DE ABRIR OPORTUNIDADES PARA AS EMPRESAS BRASILEIRAS NA REGIAD

VALERIA CAMPOS
valeria@dc7comunica.com.br

Tailandia esteve presente

duas vezes na lista de mer-
cados-alvo do projeto Brazi-

lian Pharma & Health, uma
iniciativa em parceria com a
ApexBrasil. A motivacdo desta esco-
lha surgiu a partir das informacoes
das empresas do setor de saude e
nutricao sobre o pais ser uma por-
ta de entrada no continente asiatico.
“O Viv Asia é hoje a maior exposi-
¢do para o segmento animal naregiao”,
realca Jéssica Cerqueira, gestora do
Projeto Brazilian Pharma & Health. O
encontro conta com a presenca de for-
necedores de produtos e servicos pa-
ra as industrias de aves, suinos, bovi-
nos, peixes e produtos lacteos, ofere-
cendo oportunidades de conexao en-
tre profissionais do setor, palestras
e painéis de discussao sobre tendén-
cias e tecnologias, além de apresen-
tar novidades em produtos e servicos.
Para ampliar as oportunidades
nesse cenario, a Abiquifi, por meio do
projeto Brazilian Pharma & Health,
fortalecera a presenca do Brasil na
edicao de 2025, que acontecera de 12
a 14 de marco, oferecendo um espa-
co estratégico para geracao de nego-
cios e expansao paranovos mercados.
Com uma forte producao e consu-

mo de proteina animal, as regides do Les-
te e Sudeste asiatico se destacam no se-
tor. Diante deste contexto, 0s participan-
tes do projeto Brazilian Pharma & Health
identificaram um grande potencial para
que as empresas brasileiras se tornem
parceiras estratégicas, atendendo as de-
mandas por satide, bem-estar e nutricao.
E isso esta bem perto de aconte-
cer, diz Jéssica, pois o Brasil ¢ um im-
portante exportador de produtos pa-
ra esse segmento e possui experti-
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se na area: “Somos um dos maiores
produtores de proteina no mundo”.

Desempenhando um importan-
te papel no globo, a saude animal
tem sido um pilar importante para
a sustentabilidade de diversos seto-
res, desde a agropecuaria até o mer-
cado pet. Sempre em ascensao, a
tendéncia é que este mercado si-
ga nesse trilho de crescimento, real-
ca Jéssica, especialmente no Brasil.

“Entre os principais fatores des-
se processo, podemos citar a alta em
exportacoes, principalmente em car-
ne bovina e suinos, crescimento na de-
manda por proteina no mercado glo-
bal, melhora na produtividade do setor
agropecuario e facilidades para aber-
tura de novos mercados”, discorre.

0 BRASIL E UM

PLAYER IMPORTANTE

NESSE SETOR E 1850
POSSIBILITA A ABERTURA

DE NOVOS MERCADOS 1

JESSICA CERQUEIRA, GESTORA DO PROJETO
BRAZILIAN PHARMA & HEALTH

EXPECTATIVAS DA ESTREIA. Segundo
Jéssica, como essa sera a primeira par-
ticipacdo do projeto no evento, a asso-
ciacao espera que essa presenca seja
uma oportunidade de fazer contatos
e aproximar o Brasil do mercado tai-
landés e asiatico, além de gerar nego6-
cios significativos. E como peca funda-
mental para o sucesso desse trabalho,
a parceria com a Associacao Brasilei-
ra de Reciclagem Animal (ABRA) sera
uma estratégia importante para mos-
trar a relevancia do Brasil e a forca do
pais nos mercados de satide e nutricao
animal, assim como o profissionalis-
mo e seriedade daindustria brasileira.

“A ABRA ja esta presente no mer-
cado asiatico de forma consolidada
com seus produtos e temos certeza
de que essa parceria podera auxiliar
nossas empresas a conhecerem esse
novo mercado”, destaca a gestora do
projeto Brazilian Pharma & Health.

Pela sua otica, o setor de saude
e nutricdo animal brasileiro tem se
mostrado em forte crescimento e de-
senvolvimento - 0 que posiciona o
Pais como um player importante nes-
se segmento e possibilita a abertura
de novos mercados na regiao.m

Foto: divulgacdo
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Nossa conexdio com os interesses e necessidades dos produtores € o que nos motiva.
Nascemos da cooperacdo e nos tornamos uma referéncia global. Uma histéria
construida ao longo de 130 anos.

Oferecemos inovagdio e resultados mensuraveis em toda a cadeia, por meio de
solugdes e conceitos em nutrig¢éo e aditivos, desenvolvidos para atender ds
necessidades especificas de nossos clientes.

Junte-se a nés para maximizar os resultados da sua producéo.

agrifirm.com.br
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DESCARBONIZACAO, FLORESTA EM PE E LIDERANCA EM
BIOENERGIA ESTAQ TRANSFORMANDO O PAIS EM VITRINE PARA
0 MUNDO. SEGUNDO A EMBRAPA, SAQ MAIS DE 18 MILHOES
DE HECTARES GERIDOS COM PRATICAS SUSTENTAVEIS, E A
EXPEGTATIVA E QUE, ATE 2030, MAIS DE 70% DAS FAZENDAS
BRASILEIRAS INCORPOREM TECNOLOGIAS VERDES

VALERIA CAMPOS
valeria@dc7comunica.com.br

olhar do mercado para a sus-

tentabilidade se transfor-

mou com o tempo. Diferente

de anos atras, hoje o concei-

to possui um viés de compe-

titividade, aumento de pro-

dutividade, acesso a mer-

cados e posicionamento re-

putacional. Para chegar até

aqui, a industria passou por

um processo gradual que exi-

giu transformacoes profundas nomodo de pen-
sar e agir dos lideres corporativos. E alguns mar-
cos foram importantes para essa virada de chave.
Nessa lista, podemos citar a Conferéncia do
Rio em (1992); Convencao das Nacoes Unidas
sobre Mudanca de Clima (1992), consolidando
acordos globais para o desenvolvimento sus-
tentavel; Protocolo de Quioto (2005), quando
as emissoes de efeito estufa passaram a ser
pauta e houve a popularizacao do ESG; Acor-
do de Paris (2015), marco global para limitar o
aumento da temperatura global a 1,5 C’; e Ob-
jetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS,
2015), estabelecendo 17 metas integradas pa-
ra erradicar a pobreza, proteger o planeta e
garantir prosperidade para todos até 2030.
E, mais recentemente, na década de 2020,

Fotos: banco de imagens F&F

houve um movimento forte em investimen-
tos verdes, tecnologias sustentaveis, entre ou-
tros: “E notavel hoje o avanco do engajamen-
to de empresas, na educacdo, conscientiza-
¢ao e legislacdo alinhada”, inicia Marcos Fava
Neves, Prof. Dr. da Faculdade de Economia,
Administracdo e Contabilidade de Ribeirao
Preto (SP) e na Harven Agribusiness School.

Nesse cenario, a inovacao também é bastan-
te aderente a essa evolucao do pensamento sus-
tentavel, pois sempre que o mercado sofre uma
inquietacao, uma nova era de inovacoes tem ini-
cio. De acordo com Fava Neves, atualmente o
mundo passa pelas mudancas do clima, e a so-
ciedade, assim como as empresas, estao atentas
a esse desafio global que envolve aumento de
temperatura e coloca em risco a vida na Terra:
“E algo muito importante, as organizacoes que
nao se adaptarem, vao perder no jogo da com-
petitividade e ser extintas, assim como ocorre-
ram em outras fases nos mais diversos setores”.

Na pratica, essa urgéncia em adotar inicia-
tivas sustentaveis impulsiona empresas a re-
pensarem seus modelos de negdbcios, produ-
tos e processos. Ou seja, as companhias ino-
vadoras tém entendido que incorporar crité-
rios ESG é essencial para atender as deman-
das de consumidores cada vez mais cons- »
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cientes, investidores atentos a responsabi-
lidade corporativa e reguladores exigentes.

“A transicdo para uma economia de bai-
X0 carbono esta gerando novos mercados,
tecnologias e parcerias estratégicas. Mode-
los de economia circular, solucdes baseadas
na natureza e fontes de energia renovaveis
sdo exemplos de como as empresas estao se
posicionando para liderar na nova era eco-
nomica”, completa Leticia Franco Martinez,
Profa. Dra. da Harven Agribusiness School.

Segundo ela, as organizacoes que lidera-
rem essas mudancas colherao frutos de uma
vantagem competitiva solida e duradoura.

0S AVANGOS DO AGRONEGOCIO BRASILEIRD. Cons-
ciente dos desafios ambientais e determina-
do em promover uma atividade mais susten-
tavel, o agro brasileiro avancou significativa-
mente na incorporacdo de pautas de susten-
tabilidade e ESG, desempenhando um papel
crucial na mitigacao de mudancas climaticas.

“A 262 CEO Survey, pesquisa da PwC, reali-
zada com a alta lideranca de organizacdes do
agronegocio, demonstrou que as empresas do
setor se mostram mais avancadas do que amé-
dia de outros setores no Brasil e no mundo, no
que diz respeito a iniciativas climaticas: 81%
das companhias do agro implementaram ou
estao implementando acOes parareduzir suas
emissdes, em comparacao com 63% da média
nacional e 66% no mundo”, destaca Martinez.

Esse processo pode ser observado no aumen-
to acelerado do uso de tecnologias agricolas,
como sensores e inteligéncia artificial (IA), que
aprimoram a eficiéncia e reduzem desperdicios
na producao agropecuaria. Além disso, realca
Fava Neves, destaca-se um novo perfil de lide-
ranca entre os produtores rurais, composto por
individuos cada vez mais conectados e informa-
dos, capazes de tomar decisoes fundamentadas
em dados e orientadas pela sustentabilidade.

Ao mesmo tempo, as politicas publicas tam-
bém tém apoiado esse movimento, promoven-
do praticas sustentaveis no campo. E, somado
aisso, 0 agronegocio tem incorporado o uso de
energia renovavel, como solar e eolica, um inves-
timento que contribui para a reducao de emis-
soes de carbono e também reforca o compro-
misso do setor com as metas climaticas globais.

Como fruto dessas acoes, ha um fortale-
cimento da agricultura de baixo carbono, o
qual minimiza os impactos ambientais, pro-
move a geracao de empregos e impulsiona o
crescimento econémico em escala global, po-
sicionando a atividade como peca-chave na
construcao de um futuro mais sustentavel.

Dentro do conceito ESG, um exemplo no
ambiental é o da Carne Carbono Neutro (CCN),
marca conceito da Embrapa Mato Grosso do
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Sul que virou referéncia mundo afora. A inicia-
tiva, explica Fava Neves, implementa a técnica
de ILPF (Integracao Lavoura Pecuaria Floresta)
no campo, reduzindo as emissdes de carbono
por meio de uma cadeia integrada e sustenta-
vel: “A Marfrig foi a primeira fazer parte des-
te processo e hoje é possivel ver em suas em-
balagens os selos CCN, garantindo um pro-
cesso neutro emissao de carbono, impulsio-
nando a rastreabilidade produtiva também”.

No aspecto social, a Bom Futuro, assim co-
mo outros grandes grupos agricolas, tem in-
vestido em projetos sociais que impactam po-
sitivamente o entorno da organizacdao. Como
exemplo, podemos citar Sementes do Futu-
ro, Costurando o Bem e Voluntarios Bom Fu-
turo. Enquanto isso, na JBS, o “Programa Eco-
nomias Comunitarias Inclusivas” faz parte
do “Fundo Amazonia”, fortalecendo a bioe-
conomia do acai, promovendo a conservacao
da floresta, satide, educacdo nas comunida-
des e aumentando a renda das familias locais.

No que diz respeito a governanca, uma das
referéncias no assunto é a certificacao B-Corp,
aqual avalia critérios de sustentabilidade e ESG
da empresa, gerando pontuacao que compa-
ra a organizacao com a média do setor de atu-
acdo. Além disso, compartilha Martinez, es-
sa certificacao atesta o cumprimento de alto
padrdo de desempenho, responsabilidade e
transparéncia das empresas, abrangendo as-
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pectos como beneficios aos colaboradores, do-
acoes para caridade, praticas éticas na cadeia
de suprimentos e uso de insumos sustentaveis.

UM DOS LIDERES MUNDIAIS EM BIOENERGIA. Resul-
tado de décadas de investimentos em pesquisa,
politicas publicas e infraestrutura voltadas para
ouso sustentavel de recursos naturais, o Brasil se
tornouum dos lideres mundiais em biotecnologia.

Ao longo dos anos, muitos avanc¢os fo-
ram notorios, e Martinez traz alguns exem-
plos. Dentre eles, podemos citar o Progra-
ma Nacional do Alcool (Pro-Alcool), que pro-
moveu o desenvolvimento do etanol co-
mo alternativa aos combustiveis fosseis:
“Hoje, o Brasil é um dos principais produ-
tores mundiais de etanol, com a cana-de-
-acucar como principal matéria-prima, gra-
cas a alta eficiéncia agricola e industrial”.

Além disso, complementa Fava Neves, o
Brasil é lider em biocombustiveis por pos-
suir a producao de etanol a partir de residuos
agricolas, como o bagaco da cana, utilizando
tecnologias avancadas que aumentam a efici-
éncia do processo: “Também é referéncia em
bioeletricidade, usando o bagaco e palha da
cana em termelétricas para gerar eletricidade,
que é incorporada a rede elétrica nacional”.

Outrorecorte dessa tematica sao as politicas
publicas de apoio a sustentabilidade como o Re-
novaBio (2006), um estimulo a descarboniza- »
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¢d0o, por meio de um programa que adota metas
dereducdo de emissdes e incentiva a producao
de biocombustiveis, com a emissao de Créditos
de Descarbonizacao (CBIOs): “Somado a isso, 0
Pais possui o Selo Combustivel Social, incenti-
vando a inclusado de agricultores familiares na
producao de matérias-primas para biodiesel”.

Por todos esses investimentos e iniciati-
vas, o Brasil tem o potencial de liderar ainda
mais o desenvolvimento de solucoes inovado-
ras, especialmente com o crescimento da eco-
nomia de baixo carbono, considerando ou-
tras energias limpas, como oportunidade e
de alto potencial, como a advinda do biogas.

MERCADO DE CARBONO EM FOCO. De acordo com
Fava Neves, o debate sobre a criacdo de um
mercado regulado de carbono no Brasil ja
é antigo. A ideia é que o pais possa vender
créditos de carbono para nacdes que preci-
sam atingir metas obrigatorias de reducao de
emissoes. Nesse contexto, especialistas des-
tacam o potencial do Brasil para se tornar
um importante exportador desses créditos.

Neste contexto, a agricultura brasileira de-
sempenha um papel fundamental. Isso por-
que ha décadas o setor investe em boas prati-
cas agricolas, muitas delas voltadas para au-
mentar a captura de carbono nos sistemas
produtivos. “Além disso, o Brasil é reconhe-
cido internacionalmente por sua experién-
cia em técnicas de manejo sustentaveis, co-
mo ¢ o caso da Carne de Carbono Neutro”.

“O Plano de Agricultura de Baixa Emissao
de Carbono (Plano ABC), criado pelo governo
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federal, é um exemplo que tem como objetivo
promover tecnologias sustentaveis que contri-
buam para a reducao de emissoes de gases de
efeito estufa (GEE). Entre 2010 e 2020, o pro-
grama incentivou praticas como o plantio di-
reto, a recuperacao de pastagens degradadas,
o manejo de dejetos animais, 0s sistemas in-
tegrados de producao, o plantio de florestas
e 0 uso de bioinsumos”, realcou Fava Neves.

Atualmente, o programa ¢é reconheci-
do por ABC+, que seguira até 2030. O objeti-
vo desta etapa ¢ implementar oito acoes es-
tratégicas para reduzir ainda mais carbono.
“Especialistas sdo unanimes em afirmar que
o futuro da agricultura depende da adocao
de praticas sustentaveis”, reforca Martinez.

UM FUTURO PROMISSOR. Para Fava Neves e Mar-
tinez, as oportunidades do agronegocio brasi-
leiro estdo conectadas as iniciativas de descar-
bonizacao, que ja estao em andamento com o
uso de agricultura de precisao, investimentos
nas energias renovaveis e em tecnologias foca-
das em gestao estratégica e sustentavel. Tudo
isso associado ao uso de Inteligéncia Artificial
(TA) na tomada de decisao, facilitando a com-
preensao dos dados e agilizando os processos.

Somado aisso, as iniciativas devem continu-
ar focadas em manter viva a biodiversidade do
planeta, escolhendo por alternativas de manejo
mais sustentaveis. “Elas priorizarao uma cadeia
produtiva mais verde de ponta a ponta, consi-
derando o engajamento das pessoas, gestao
correta de recursos naturais e tomada de deci-
sdo orientada pelos critérios ESG”, concluem. m
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AGRICULTURA REGENERATIVA
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promovendo sustentabilidade
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BEM-VINDO (AQS DESAFIOS
E AS EMOGOES DE) 2025!

expectativa do Sindiracoes é alcancar amar-

ca de 90 milhoes de toneladas de racoes e

concentrados, afora outros quase 4 milhdes

de toneladas de suplementos ao longo de
2025. A conversdo das mais recentes perspecti-
vas (elaboradas pelas entidades representativas)
voltadas a producao e exportacao das carnes, lei-
te, ovos e organismos aquaticos pode redundar
na demanda de aproximadamente 37,9 milhdes
de toneladas de ra¢des para frangos de corte, 7,7
milhdes para poedeiras, 22 milhdes para suinos,
7,3 milhoes para bovinos leiteiros, 7,7 milhdes pa-
ra bovinos de corte e mais de 1,8 milhdo para pei-
xes e camaroes. Adicionalmente, as demais espé-
cies (caes e gatos, equinos, ovinos, caprinos, pe-
rus, patos, codornas, cobaias, etc.) devem deman-
dar algo em torno de 5,5 milhdes de toneladas.

Evidentemente, o desem-
penho projetado para o setor
(a exemplo da cadeia agrope-
cuaria em geral) sera favoreci-
do ou prejudicado, dependen-
do da intensidade dos eventos
naturais (alteracoes climaticas
extremas combinadas ao possi-
vel efeito La Nina), dos fatores
externos (sobretaxas, protecio-
nismo, cambio, preco das com-
modities energéticas e alimen-
tares) e aqueles exclusivamen-
te domésticos (déficit fiscal, in-
flacdo, taxa de juros).

Por enquanto, a Conab (42.
Levantamento/Conab - Safra
2024,/2025, janeiro 2025) estima recorde acima
de 322 milhdes de toneladas sustentado pelo cli-
ma favoravel registrado durante o desenvolvi-
mento das culturas de primeira safra e bastante
diferente do ocorrido no ano passado, ocasiao em
que a soja e o milho foram severamente prejudi-
cados pela demora na regularizacao das chuvas
naregidao Centro-Oeste, Matopiba, Sdo Paulo e Pa-
rana e os alagamentos no Rio Grande do Sul, além
da secarigorosa com as queimadas que derruba-
ram a produtividade dos canaviais em Sao Paulo.

Por sua vez, o “Tio Sam”, ou melhor, Donald
Trump (Yes, He s back!), traz perturbacao por
causa das ameacas de elevacao de tarifas nas
importacoes e provavel aumento da inflacdo e
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incremento da taxa de juros nos Estados Unidos,
e da “Declaracao de Emergéncia Energética Na-
cional” (perfuracao de mais pocos de petroleo e
gas, bloqueio das politicas de “extremismo cli-
matico”, encerramento do leasing/cessao de ter-
ras para usinas eolicas e debandada do Acordo
de Paris) e sua provavel consequéncia sobre os
precos globais dos fosseis e dos biocombustiveis
agricolas (etanol de milho e biodiesel da soja).

Em relacdo ao dever de casa “tupiniquim”,
aquele robusto plano de corte de gastos necessa-
rio ao ajuste fiscal e anunciado ha mais de dois
anos, continua na promessa, ja que a versao enca-
minhada pelo Governo em dezembro passado se-
guiu desidratada, ou prop6s apenas reducao no
ritmo de crescimento de algumas despesas, ao in-
vés do corte estrutural para preservacao do arca-
bouco fiscal. £ flagrante que a po-
liticamonetaria do Banco Central
nao tem sido capaz de manter a
inflacdo sob controle, portan-
to, o Governo precisa interrom-
per o ritmo fiscal expansionista.

Ademais, a Lei 214/2025,
sancionada recentemente, im-
plementou a novissima siste-
matica tributaria (IBS, CBS, Se-
letivo), que transcorrera para-
lelamente ao regime atual (PIS,
Cofins, ICMS, ISS, IPI na Zona
Franca de Manaus), até o inicio
de 2033, quando se completa-
ra definitivamente a transicéo. E
recomendavel que os empreen-
dedores da industria de alimentacao animal ini-
ciem atenta avaliacdo de algumas das inova-
coes, por exemplo, areducao de 60% de aliquo-
tapara os insumos agropecuarios classificados
na NCM 2309.90 e algumas outras posicoes ta-
rifarias; o diferimento quando do fornecimento
para produtor rural ndo contribuinte que vende
para adquirentes com direito a apropriacao de
créditos presumidos; a tomada de crédito am-
plo somente quando o tributo efetivamente re-
colhido, que implica diretamente no fluxo de
caixa; e finalmente a futura modelagem da con-
formidade para cumprimento das obrigacoes.

Ano novo desafiador e, quem sabe, emocio-
nante.m
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SETORES FECHAM O ANO COM ALTA NA PRODUGAQ,

EXPORTAGOES FORTALECIDAS E CONSUMO INTERNO AQUECIDO;
PROJEGOES INDICAM NOVOS RECORDES

GLAUCIA BEZERRA
glaucia@dc7comunica.com.br

avicultura e a suinocultura
brasileira encerraram 2024

com numeros impressionan-

tes, reforcando o papel es-
tratégico dos setores para a
economia nacional e para o abaste-
cimento global de proteinas. Impul-
sionados por um cenario de aumen-
to na producdo e diversificacdo de
mercados externos, os setores se pre-
param para um novo salto em 2025,
com expectativa de abertura de mer-
cados e aumento do consumo inter-
no, como projeta a Associacao Bra-
sileira de Proteina Animal (ABPA).
A producao de carne de frango de-

ve atingir 15 milhdes de toneladas em
2024, um avanco de 1,1% em relacao
a2023.Desse total, 9,7 milhoes de to-
neladas foram destinadas ao mercado
interno, com um consumo per capi-
ta de 45,6 quilos, também 1,1% supe-
rior ao ano anterior. O volume expor-
tado deve chegar a 5,3 milhoes de to-

. Foto: banco de imagehS-Feed&Food

neladas, um crescimento de 3,1% em
relacdo a 2023, quando foram embar-
cados 5,139 milhoes de toneladas.

Para 2025, a ABPA projeta uma
producao de até 15,3 milhdes de to-
neladas de carne de frango (+2,7%),
com o0 mercado interno consumin-
do 9,9 milhoes de toneladas (+2,1%)
e 0 consumo per capita subindo pa-
ra 46,6 quilos (+2,2%). As exporta-
¢Oes podem chegar a 5,4 milhdes de
toneladas (+1,9%), com destaque pa-
ra novas aberturas comerciais na
América Central e paises da Afri-
ca. “O quadro econdémico brasilei-
ro devera manter sustentados os ni-
veis de consumo no mercado inter-
no, apoiados pela manutencao da
competitividade do setor”, avalia Ri-
cardo Santin, presidente da ABPA.

A suinocultura também apresen-
tou resultados expressivos. Em 2024,
a producao alcancou 5,35 milhoes de
toneladas, um crescimento de 3,8%
emrelacdo a 2023, com 5,156 milhoes
de toneladas. A disponibilidade inter-
na da proteina totalizara cerca de 4
milhdes de toneladas, nimero 1,9%
superior a disponibilidade registrada
no ano anterior, com 3,926 milhdes de
toneladas. O consumo per capita do
setor em 2024 crescera até 3,8%, po-
dendo alcancar 19 quilos per capita.

Ja as exportacoes do setor deverao
fechar o ano com 1,35 milhao de to-
neladas embarcadas, saldo até 9,8%
superior ao registrado em 2023, com
1,23 milhao de toneladas. Em 2025,
a suinocultura brasileira projeta uma
producao de até 5,45 milhdes de tone-
ladas (+2%), com disponibilidade in-
terna de 4 milhdes de toneladas (esta-
vel), consumo per capita de 19 quilos
(estavel) e exportacoes alcancando até
1,45 milhao de toneladas (+7,4%). »
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“No mercado externo, existe ex- tanto, as exportacoes do setor tive-
pectativa de melhora do fluxo para ram queda, somando 18 mil tonela-
a China, além da habilita¢ao de no- OV[]S das (-29,5%) em comparacao a 2023.
vas plantas para destinos da Améri- Jaas projecoes para 2025 feitas pe-
ca Latina, que se somarao a continui- Produgao em 2024 la ABPA projetam uma producao de
dade da demanda de mercados em hilhdes 59 bilhoes de unidades (+2,4%), com
pré-listing, como Filipinas e Chile. O 57’6 de unidades consumo per capita de até 272 uni-
consumo interno de carne suina de- ... dades (+1,1%) e embarques de 21 mil
vera ser influenciado positivamente 9 8[y toneladas (+16,7%). “Ha expectativas
pela boa competitividade do produto + y 0 otimistas sobre o incremento dos ni-
entre as carnes, também influencia- em relagao a 2023 veis de consumo de ovos no Brasil, al-
do pelos custos de producao em pa- e cancando patamares nunca antes ex-
tamares equilibrados”, explica Santin. Crescimento perimentados, o que reforca a conso-

O setor de ovos também registrou do consumo interno lidacao da proteina como item basico
crescimento expressivo. Em 2024, a 11 20/ de consumo no pais. No mercado in-
producao alcancou 57,6 bilhdes de y 0 ternacional, espera-se a abertura do
unidades, um avanco de 9,8% em re- mercado do bloco europeu e do Rei-
lacdo ao ano anterior. O consumo per no Unido para o produto ja no pro-
capita atingiu 269 unidades, alta de Ximo ano, o que devera mudar o flu-
11,2%, consolidando o ovo como item x0 de exportacdes para niveis positi-

essencial na dieta do brasileiro. No en- vos”, pontua o presidente da ABPA. =

PROJEGAQ BRASILEIRA
ovos [ ¥ (T U

2023 2024* 2025* VAR. (%) 2024/2023 VAR. (%) 2025/2024
PRODUCAQ (bilhdes de unidades) 52,448 ATE 57,600 ATE 59,000
EXPORTAGAD (toneladas) 25404 ATE 18,000 ATE 21,000 ATE - 29,1%
EUNSUMO PERCAPTA [Umdades/hab] ............. 242 ................. 269 .................. ATE272 ..............................................................................

CARNE SUINA

2023 2024* 2025* VAR. (%) 2024/2023  VAR. (%) 2025/2024
PRODUGAD (milhges ton) 5156 ATE 5.350 ATE 5,450
'E”x'ﬁd'ﬁuf/&'g')ib"['rﬁi'\'r}'fj'eé}'rjh']“wm“”"""“““1”2“3'5 ............ ATE1350 .............. Amm .............................................................................
L 3925 .............. : 4000 ................. AOUUESTA\IEL .........
PER CAPTA (KG) ~183 ATE 19,0 ATE 19,0 ESTAVEL
cARNE DE FRANGO TR RPY |

2023 2024* 2025* VAR. (%) 2024/2023  VAR. (%) 2025/2024
PRODUGAO (milhdes ton) 14,833 14,900-15000  15,200-15,300
.E.;(.b.d.Fi.T.A.GX[.]..[.r.n.i.\.ﬁlt"]“e.;{t;ﬁ.].mmw.........“.“..5”1&5 .............. : 5300 ............... ATE5400 .............................................................................
L 9694 .............. : 9700 .................. 9900 ...................... ESTAVEL ..............................................
e 451455 ................. ATE466 ..............................................................................
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Unico butirato de sédio de
alta concentragao realmente
protegido do mercado

* Butirato de sédio (54%) quimicamente * Acdo sobre vilosidades intestinais

protegido * Principal liberacéo no infestino delgado

* Alta concentractio de dcicoiBRiEEEEE—_G Melhor custo X beneficio em fonte de dcido

* Estével aos processos de peletizagéo e butirico
extrus@o




RESILIENCIAE
REINVENCAQ GAUCHA

CONBRASFRAN REUNIU 0 SETOR AVIiCOLA PARA DISCUTIR DESAFIOS E ,
OPORTUNIDADES DA AVICULTURA DE CORTE, DESTACANDO A SUPERACAQ APOS
TRAGEDIA CLIMATICA £ A BUSCA POR NOVOS CAMINHOS PARA O FUTURO

CAMILA SANTOS, DE GRAMADO (RS)
camila@dc7comunica.com.br

0 coracao da serra gaticha, onde

o horizonte se perde em mon-
tanhas, um clima de esperan-

¢a e reconstrucao tomou conta

da Conbrasfran 2024. O evento,
realizado em novembro do ano passa-
do, em Gramado (RS), foi mais do que
uma conferéncia técnica; foi um sim-
bolo da capacidade de renascimento da
avicultura gaticha, que enfrentou uma
das maiores provacoes de sua historia.
O Rio Grande do Sul, castigado por
enchentes e desastres climaticos que
deixaram marcas profundas, viu par-
te de sua producao avicola ser atin-
gida diretamente. Regides responsa-
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veis por até 21% da producao esta-
dual foram afetadas, mas, como um
farol em meio a tempestade, o se-
tor mostrou que é possivel recons-
truir, reinventar e seguir em frente.

“O que vivemos foi uma tragédia,
mas também uma licio de resiliéncia”,
afirmou José Eduardo dos Santos, pre-
sidente da Associacdo Gaucha de Avi-
cultura (Asgav) e da Conbrasfran 2024.
Neste periodo, a avicultura gatichanio
parou. O Estado encontrou forcas pa-
ra se reerguer e continuar a alimentar
o mundo, e mesmo com a dificuldade
de acesso a recursos prometidos pelo
governo, a regiao avan¢ou com suas

proprias solucoes: “A edicdo de 2024
da Conbrasfran foi um simbolo dare-
siliéncia do Estado e reforcou a forca e
acapacidade de reinvencdo do setor”.

Com esse clima otimista, a Con-
brasfran foi um espaco de dialo-
go, onde profissionais, empresarios
e especialistas de sete areas distin-
tas da atividade reuniram-se por um
objetivo comum: olhar para o futu-
ro com esperanca e planejamento.

Em meio a painéis e debates, um
tema se destacou: a necessidade de
planejamento estratégico para 2025.
“Apesar do impacto no crescimento
esperado para 2024, vejo 2025 co-



mo um ano promissor”, afirmou José
Eduardo. Para ele, a trajetoria do setor
consolidada no mercado internacio-
nal e a forca da agricultura sdo pilares
que continuarao sustentando o Brasil.

O compromisso da Asgav com a
competitividade e inovacao, ressal-
tando o papel das empresas de to-
dos os portes, também teve espa-
¢o nas discussoes. “O futuro do se-
tor avicola passa pela criatividade, in-
tegracao e uso de tecnologias emer-
gentes. £ um trabalho coletivo, on-
de a inteligéncia de mercado, a valo-
rizacdo das marcas e a tradi¢ao lo-
cal se encontram para criar diferen-
ciais no mercado nacional e interna-
cional”, realcou o presidente da Asgav.

Na agenda social do evento - mar-
caregistrada dos encontros organiza-
dos pela associacao -, o ponto alto foi
o tradicional “Jantar do Galo”. “Fum
momento especial para unir a cadeia
produtiva, celebrar conquistas e ho-
menagear aqueles que se destacaram
na defesa da avicultura”, explicou.

MAO NA MASSA. Além dos eventos so-
ciais e palestras técnicas, a Asgav re-
servou um momento da programa-
Cao para apresentar as acoes e 0s re-
sultados das campanhas de valori-
zacdo do setor avicola realizadas pe-
la associacdo, que promovem o con-
sumo da carne de frango e ovos no
Estado. “Nosso objetivo é engajar o
consumidor, conectando-o as mar-
cas por meio de emocoes e experién-
cias marcantes. A terceira fase da
campanha, por exemplo, teve forte
apelo as tradicdes gatuchas, incluin-
do slogans como ‘Quem quer sabor
e tradicdo escolhe a carne de fran-
go daqui”, destacou o presidente.

No total foram trés edicdes da cam-
panha realizadas até aquele momento,
que buscaram fortalecer a presenca das
marcas gauchas no mercado. “O Brasil
élider global na producao e exportacao
de carnes, com o setor avicola desem-
penhando um papel estratégico. E por
isso que devemos destacar o valor da
proteina que produzimos”, discorreu.

O uso de inteligéncia de merca-
do também tem espaco nas acoes de
marketing, colaborando para o aumen-
to do consumo das proteinas. “Ferra-
mentas como a Intel GMPD tém auxilia-
do na analise de tendéncias, inovacao e
desenvolvimento de novos produtos”,

Fotos: banco de imagens F&F e divulgacdo

APESAR DO IMPACTO
NO CRESCIMENTO
ESPERADO PARA

2024, VEJ0 2025 COMO
UM ANO PROMISSOR?!

EDUARDO DOS SANTOS, PRESIDENTE
DA ASSOCIAGAO GAUCHA DE AVICULTURA
(ASGAV E DA CONBRASFRAN

disse Eduardo que informou que entre
2023 e 2024 foram lancados 263 novos
produtos no mercado, com destaque
para processados e analogos a carne.

Além disso, as campanhas também
contaram com influenciadores digitais
para atingir um publico jovem, amplian-
do o alcance pormeio de redes sociais e
midia tradicional. “Com alcance de mais
de dois milhoes e custos operacionais
reduzidos, a terceira edicao gerou um
engajamento significativo”, afirmou.

CONBRASUL JA TEM DATA MARCADA. En-
quanto a Conbrasfran 2024 celebrou
aresiliéncia da avicultura de corte, a
avicultura gaticha ja se prepara pa-
ra o proximo grande evento: a Con-
brasul Ovos 2025, que ocorrera de 1
a 3 de junho, também em Gramado.

O presidente da Asgav e coordena-
dor do evento destacou que a Conbrasul
Ovos entra em sua quinta edicao como
um evento de referénciaregional, nacio-
nal e internacional: “Recebemos visitan-
tes de diversos paises e empresarios de
todos os Estados do Brasil. A edicdo des-
te ano vem para consolidar ainda mais
a importancia da industria e produ-
¢do de ovos no agronegocio brasileiro”.

O evento abordara temas como
sustentabilidade ambiental, compor-
tamento do consumidor, inovacao e

tecnologias para o setor. “Teremos de-
bates sobre como a producdo de ovos
contribui para a sustentabilidade so-
cial e ambiental, além de cases que im-
pulsionam o consumo dessa proteina
tao essencial”, explicou José Eduardo.

Uma novidade desta edicdo se-
ra a mudanca na estrutura organi-
zacional, com participantes de em-
presas fornecedoras de equipamen-
tos, tecnologias e servicos podendo
participar apenas na condicao de pa-
trocinadores. “Essa medida garan-
te a isonomia e valoriza aqueles que
investem e apoiam o evento”, disse.

Além dos debates e negocios, a Con-
brasul Ovos promete momentos de con-
fraternizacdo, como o tradicional “Jan-
tar Tematico”, que neste ano tera co-
mo tema “Uma Noite na Holanda”. “Se-
rauma oportunidade para celebrar con-
quistas, fortalecer lacos e prospectar no-
vas parcerias”, concluiu José Eduardo. m
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ESTRATEGIAS QUE
ESTAQ ALAVANGANDO
A PECUARIA BRASILEIRA

TECNOLOGIA, MANEJO EFICIENTE E CORREGAO DE SOLO SAO AREAS QUE MERECEM ATENGAQ
00S PROBUTORES. TEMAS FORAM DISCUTIDOS DURANTE WORKSHOP EM GOIANIA

- UMA PARCERIA DA COAN CONSULTORIA E INTENSIVA CONSULTORIA

VALERIA CAMPOS, DE GOIANIA (GD)
valeria@dc7comunica.com.br

m 2024, a pecuaria brasilei-

ra bateu recordes de produ-

cdo de carne, de exportacao e

de disponibilidade para o mer-

cado interno. Esse desempe-

nho atestou, mais uma vez, a potén-
cia da atividade verde e amarela ao le-
var seguranca alimentar para diversos
paises e trazer dividendos ao Brasil.
Como motor desse crescimento, o
setor tem investido em diversas areas
para elevar a qualidade da proteina ani-
mal, e nesta lista, 0s aportes em tecnolo-
gias estdo em alta. Os niimeros compro-
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vam. Em 30 anos, o Pais aumentou em
190% a sua produtividade na pecuaria
brasileira, compartilha Mauricio Palma
Nogueira, socio Diretor da Athenagro.

E a tendéncia agora é que essa am-
pliacdo continue, pois a atividade en-
trou em um ambiente extremamen-
te competitivo. “Ou vocé faz, ou vo-
cé sai do mercado, o que antes era coi-
sa de visionario, hoje ja é obrigacao.
Entdo, a tendéncia é s6 aumentar o
aporte tecnoldgico”, projeta Mauricio.

Para tanto, diz o sécio Diretor da
Athenagro, o produtor precisa se pla-
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nejar, ter um horizonte de pre-
visibilidade ou, pelo menos, pos-
suir os alertas que podem mu-
dar essa previsibilidade. “Es-
tamos entrando em um mo-
mento que tende a dar um
pouco mais de seguranca pa-
ra fazer investimentos, es-
pecialmente em tecnologia”.
E para obter sucesso nessa
jornada, o ponto central é ter
uma visao de longo prazo para
se preparar e fugir dos riscos.
No campo da oportunidade,
a bioenergia surge como uma
peca-fundamental nesse novo
ano que entra. Mas, como bem
pontou Mauricio, o setor pre-
cisara modificar seu olhar pa-
ra esta tematica: “Se comecar-
mos a levar mais a sério o as-
sunto de carbono, iremos nos
posicionar em bioenergia”.
Isso muda o jogo da pecua-
ria, diz o socio Diretor, pois a ati-
vidade comeca a trabalhar com
produtividades mais altas: “Es-
pertos serao os produtores que
irdo trabalhar com melhorias
dos pastos, junto com a dispo-
nibilidade de comida”. De acor-
do com ele, esses profissionais
sairdo na frente e lucrarao mais.
Essa discussao fez parte do
Workshop Pecuaria Intensiva a
Pasto, realizado de 11 a 13 de
dezembro de 2024, em Goia-
nia (GO). A iniciativa foi uma
parceria entre Coan Consul-
toria e Intensiva Consultoria.

0S CAMINHOS PARA UM MANE-
JO EFICIENTE. Na atualidade, o
principal desafio do pecuarista
esta atrelado ao manejo de pas-
tagens. Em outras palavras, diz
Rogério Coan, diretor Técnico
da Coan Consultoria, o pecuaris-
ta erra bastante na altura de en-
trada e saida das diferentes espé-
cies forrageiras e acaba nao cal-
culando a taxa de lotacdo de acor-
do com a forragem disponivel.

Como consequéncia, surgem
falhas na capacidade de supor-
te do projeto, levando o produ-
tor a operar com uma taxa de lo-

INJIVARNRTMNO IV
NTENSIVA NA PRATICA

tacdo mais alta do que o sistema per-
mite. “Esse descompasso leva a uma
degradacao mais precoce das areas de
pastagens. Esse problema esta direta-
mente ligado a falhas no manejo, a re-
posicao inadequada de nutrientes e a
auséncia de controle sobre plantas in-
vasoras, ou seja, todos os tratos cultu-
rais que sdo pertinentes a uma pecua-
ria competitiva e rentavel”, ressalta.

Para contornar esse problema, é pre-
ciso realizar um monitoramento cons-
tante do sistema de produc¢ao, comecan-
do por um conhecimento mais a fundo
sobre as espécies forrageiras. Em segui-
da, é necessario analisar bem as catego-
rias animais que serdo colocadas nessas
areas. Além disso, definir um critério
de reposicao de nutrientes é essencial.

“Todas essas praticas podem au-
xiliar o pecuarista a trabalhar estraté-
gias do sistema de producao, princi-
palmente na entrada do periodo chu-
voso. Um exemplo dessa mentalida-
de é visto no confinamento estratégi-
Co para recria, onde o pecuarista aca-
ba favorecendo o sistema de produ-
cdo como um todo pelo fato de aliviar
as areas de pastagens em uma fase do
ano bastante critica”, discorre Coan.

COMO FAZER UMA BOA CORRECAO E ADU-
BAGAO DOS SOLOS. De um modo ge-
ral, no Brasil, quase que como um to-
do, os solos sdo naturalmente de bai-
xa fertilidade. E o que acontece com es-

Fotos: Feed&Food

sas areas? As plantas "A LIGAD DE CASA
forrageiras encontra- ZUZBPEA% CZAURZE ’5
das nesses lugares PRODUTIVIDARE,

nao fazem nenhum
tipo de correcao e
adubacao, ou seja,
produzem pouco.

E dai a importancia de olhar com
atencao para este tema. Consideran-
do que a maior parte da producao no
Brasil é a pasto, para produzir capim,
é preciso ter fertilidade. Diante disso,
0 pecuarista precisa utilizar algum fer-
tilizante para melhorar a producao - e
uma das solucdes é a aplicacao do NPK.

“Para o pecuarista aumentar a sua
produtividade, ele precisa ampliar a ta-
xa delotacdo e o ganho de peso por ani-
mal. Com consequéncia, ele tem um ga-
nho por area. Entdo, a fertilidade do so-
lo impactara diretamente nessa produ-
tividade, pois o uso do adubo sera es-
sencial para obter os melhores resulta-
dos”, explica Washington Mesquita, di-
retor Técnico da Intensiva Consultoria.

O caminho para ter sucesso nas es-
tratégias é comecar olhando para as
areas que terdo menos gastos e mais
resultados. Isso significa, diz Washing-
ton, que o pecuarista precisa entender o
sistema dele e identificar onde estao os
solos com mais fertilidade, um capim
de melhor resposta e adubacao, e co-
mecar por ali: “Primeiramente, claro, fa-
zendo um bom manejo de pastagens”.

De acordo com o diretor Técni- »

EFICIENCIA, GESTAD
E PLANEJAMENTO",
REALCA ROGERIO
COAN
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co da Intensiva Consultoria, essa aten-
ca0 é uma tarefa basica. Depois de um
bom manejo de pastagens e uma 6ti-
ma eficiéncia de pastejo, inicia-se uma
adubacao: “Onde? No piquete mais de-
gradado da fazenda para recuperar,
ou no pasto que ja esta produzindo
bem? A resposta é no pasto que esta
produzindo bem, porque ele tera uma

melhor respos-

memmmpe 0
to com adubo”. SEMPRE DO MELHOR
Traduzindo,  paRA 0 PIOR. EM SOLOS
0 pecuarista de- MAIS DEGRADADOS,
i A DICA E BAIXAR A
Ve COMECA SEM: o7 F TRABALHAR
pre do melhor pa- COM MAIOR OFERTA
ra o pior. Em so- DE FORRAGEM",
los mais degrada-  DESTACA WASHINGTON
A MESQUITA

dos, a dica é bai-
xar alotacao e tra- “ESTAMOS ENTRANDO
balhar com uma EM UM MOMENTO
maior ofer QUE TENDE A DAR
. aior o eéa de UM POUCO MAIS DE
orragem. L.omo SEGURANGA PARA
resultado, o0 ani-  FAZER INVESTIMENTOS,
mal ganharé mais ESPECIALMENTE EM
TEGNOLOGIA", DISCORRE
beso e 0 pasto se MAURICIO PALMA
recuperara por si NOGUEIRA

sO. “A intensifi-
cacdo tem que ser continua e crescen-
te. Normalmente, se ela decresce, ha
prejuizos. Entao, ndo importa se é no
solo ou na nutricdo, precisamos sem-
pre investir”, detalha Washington.
E, portanto, conclui, o importante
€ 0 pecuarista possuir um solo equi-
librado, uma area que, no minimo, te-
nha uma fertilidade média: “Nos anos
ruins, se for preciso economizar adu-
bo, ou até mesmo nao utilizar, o pro-
dutor nao tera prejuizos, pois o so-
lo continuara produtivo. E, nos perio-
dos bons, o melhor caminho é conti-
nuar investindo nas areas produtivas”.
Ao direcionar os negocios para es-
sa direcdo, o pecuarista ganha renta-
bilidade e fomenta um negocio mais
sustentavel. Na visao de Washing-
ton, a combinacao desses dois fato-
res com a fertilizacao do solo e uso
de tecnologias sera essencial pa-
ra alavancar a pecudria brasileira.
“Entao, a licdo de casa para 2025
e 2026 - que tendem a ser periodos
de virada do ciclo pecuario com re-
posicdao mais alta e remuneracao da
arroba também mais alta - é focar
em produtividade, eficiéncia, gestao
e planejamento. E realmente trazer
0 conceito empresarial para a fazen-
da”, encerra Rogério Coan.m
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WORKSHOP PECUAHIA INTENSIVA A PASTO REEEBEU MAIS DE 280 PESSOAS EM GOIANIA
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DESCUBRA A CHAVE DO
SUCESSO PARA MINIMIZAR
O ESTRESSE TERMICO.

DCAD Plus fornece aos animais o potassio necessario para manter o desempenho e melhorar
a produtividade. A reposicao do potdassio (K) perdido na producao e na manutencao didria

é essencial para garantir a homeostase e consequentemente, a producao. E quando as
temperaturas aumentam, o DCAD Plus auxilia no combate do estresse térmico, apoiando o
metabolismo dcido-base do sangue, garantindo o desempenho sauddavel durante todo o ano.

DCAD Plus ¢é a fonte ideal de Potdssio para os seus animais. Seguro e muito mais eficiente.
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#ScienceHearted

Para saber mais, entre em contato com seu

2024 Church & Dwight Co,, Inc. ARM &

nutricionista ou representante ARM & HAMMER™ HAMMER, DCAD Plus e seus logotipos a0
o < marcas registradas da Church & Dwight Co., Inc.
ou visite AHfoodchain.com. PCPORT08245328
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PECUARIA
RASILEIRA AVANGA
J CENARIO GLOBAL

SETOR REGISTRA AUMENTO NA PRODUGAD,
EXPORTACOES E ADOTA PRATICAS SUSTENTAVEIS PARA
FORTALECER A COMPETITIVIDADE EM 2025

GLAUCIA BEZERRA
glaucia@dc7comunica.com.br




pecuaria de corte brasileira re-

gistrou um desempenho nota-

vel em 2024, consolidando-se

como um dos principais seto-

res do agronegocio nacional.

Até novembro, a producdao aumen-
tou 1,5 milhao de toneladas de carca-
ca no mercado formal, em relacdo ao
mesmo periodo de 2023. As exporta-
coes cresceram 754,7 mil toneladas,
enquanto a disponibilidade interna ao
consumidor subiu 770 mil toneladas.
Em termos percentuais, a producao
avancou 18,7%, as exportacoes 28,3%
e a disponibilidade interna 14,08%.
Esse desempenho é atribuido ao
avanco tecnologico no setor, que vem
se intensificando nas ultimas décadas.
Mauricio Nogueira, diretor da Athena-

gro e coordenador do Rally da Pecuaria
destaca que, recentemente, o estimu-
lo das exportacoes para a China acele-
rou a adocao de tecnologias na pecua-
ria. “Essa aceleracao explica o desempe-
nho do ano, bem acima da média quan-
do se considera apenas os efeitos do au-
mento de abate de fémeas, tipico das fa-
ses de baixa do ciclo pecuario”, afirma.

0Os mercados mais relevantes para
as exportacoes brasileiras em 2024 fo-
ram China, Estados Unidos, Emirados
Arabes Unidos e Chile, que juntos re-
presentaram 62% das importacoes de
carne brasileira. Em termos de fatura-
mento, esses quatro paises foram res-
ponsaveis por 65% do total exportado
entre janeiro e novembro. Além dis-
so, houve crescimento nas exporta- »




cbes paramercados emergentes como
Argélia, México e Turquia, demons-
trando a diversificacao e ampliacao
dapresenca global da carne brasileira.

SUSTENTABILIDADE COMO DIFERENCIAL
COMPETITIVO. A produtividade esté di-
retamente ligada as praticas susten-
taveis, aponta Mauricio, reforcando a
importancia de atender as exigéncias
do mercado externo. Ele explica que,
no contexto tropical brasileiro, com
solos pobres e maior incidéncia de
pragas, o uso de insumos é necessa-
rio para garantir a producao. “Hauma
confusao entre praticas sustentaveis
e uma agenda contraria ao uso de in-
sumos. O objetivo da sustentabilida-
de, assim como da eficiéncia produ-
tiva, € maximizar o uso eficiente de
insumos, adotando bioinsumos, ma-
nejo integrado de pragas e sistemas
produtivos integrados”, esclarece.

Osresultados comprovam 0s avan-
cos da pecuaria brasileira. Entre o ini-
cio da década de 1990 e o periodo
de 2021 a 2024, a producao de car-
ne cresceu 150%, enquanto o rebanho
aumentou 30,4%. Isso reduziu signi-
ficativamente as emissées de carbo-
no por quilograma de carne produ-
zida. As exportacoes registraram al-
ta de 640%, enquanto houve acrésci-
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ENTRE 0 INICID DA DECADA
DE 1990 E 0 PERIODO DE
2021 A 2024, A PRODUGAO
DE CARNE CRESCEU
150%, ENQUANTO O
REBANHO AUMENTOU
30,4%. 1SS0 REDUZIU
SIGNIFICATIVAMENTE AS
EMISSOES DE CARBONO
POR QUILOGRAMA DE
CARNE PRODUZIDA

mo de 98% na disponibilidade de car-
ne no mercado interno. Com isso, o
consumo per capita estimado de car-
ne bovina aumentou 45% no periodo.

Ao mesmo tempo, a area de pasta-
gens diminuiu 14,6%, mesmo conside-
rando todo o desmatamento do perio-
do como novas areas de pastos. A pro-
dutividade média, por sua vez, aumen-
tou 190%, demonstrando os ganhos
de eficiéncia do setor. “Isso prova que

a pecudria de corte ndo é demandan-
te por novas areas, podendo ser alia-
da-aos compromissos formalizados
pelo Governo brasileiro em relacéo a
recuperacao e conversao de areas de
pastagens degradadas e/ou de bai-
xa produtividade”, afirma Mauricio.

OPORTUNIDADES E DESAFIOS PARA 2025.
A carne bovina brasileira continua ga-
nhando destaque no mercado global,
impulsionada por uma série de ini-
ciativas e avancos que posicionam o
Brasil como um dos principais expor-
tadores de proteina animal. Rober-
to Perosa, presidente da Associacao
Brasileira das Industrias Exportado-
ras de Carne (Abiec), pontua que, em
2024, o Brasil deve exportar quase 3
milhées de toneladas de carne bovi-
na, gerando uma receita de aproxima-
damente 13 bilhoes de dodlares. Esse
nuamero reflete um crescimento sig-
nificativo nas exportacoes, consoli-
dando o Pais como um player de pe-
so no mercado global de carne. “Esta-
mos em um momento muito positi-
VO, com perspectiva de aumento tan-
to de producao quanto de exportacao
para o proximo ano”, afirma Perosa.

O Brasil esta expandindo sua pre-
senca em mercados que antes nao ti-
nha muito espaco, especialmente



na Asia. Segun- ROBERTO PEROSA
do Mauricio No- E PRESIDENTE DA

. ~ ASSOCIAGAO BRASILEIRA
gueira, essa con DAS INDUSTRIAS
quista é resulta- EXPORTADORAS

do de um esfor- DE CARNE (ABIEC)
CO conjunto en-
tre a iniciativa privada, liderada pela
Abiec, e 6rgaos governamentais co-
mo Ministério da Agricultura, Agén-
cia Brasileira de Promocao de Expor-
tacoes e Investimentos (ApexBrasil)
e 0 Ministério das Relacbes Exterio-
res. “Ainda temos grandes oportuni-
dades pela frente, mas é imprescindi-
vel que o setor equilibre as demandas
crescentes do mercado internacio-
nal com a capacidade de produzir ca-
da vez mais dentro do pais”, pontua.
Apesar dos avancos nas ultimas
trés décadas, Mauricio ressalta que a
produtividade média nacional ainda
¢é baixa em comparacao as fazendas
mais tecnificadas. Ele também desta-
ca que uma das maiores ameacas pa-
ra a pecudria brasileira em 2025 esta
relacionada as questoes sanitarias. “A
estrutura fundiaria e a distribuicao do
rebanho deixam o Pais muito vulnera-
vel diante de emergéncias sanitarias”,
alerta. Esses desafios demandam aten-
¢ao redobrada para fortalecer a com-
petitividade do setor e garantir sua ex-
pansao sustentavel no mercado global.

Fotos: banco de imagens F&F e divulgacdo

MAUHiBIU NOGUEIRA O Brasil tem de-
E DIRETOR DA monstrado um gran_
ATHENAGRO d tencial r

E CODRDENADOR ¢ potencial para
DORALLY DA atender as exigén-
PECUARIA cias crescentes do

mercado externo em

2025. “E tem obtido muito sucesso no
processo. Além da seriedade no esfor-
co de abertura dos mercados, o setor
vem sendo capaz de garantir a confia-
bilidade do abastecimento e a qualida-
de do produto ofertado”, diz o diretor
da Athenagro. Entre 2018 e 2024, mui-
tas conquistas foram consolidadas, es-
pecialmente em relacdo a idade e qua-
lidade de terminacao dos animais que
chegam ao mercado. “Apesar da quan-
tidade de desinformacées que asso-
ciam a pecudaria nacional a praticas ile-
gais, como o desmatamento crimino-
S0 ou nao autorizado, o mercado re-
conhece cada vez mais a diferencia-
cdo do que esta sendo entregue pe-
los brasileiros”, considera Mauricio.
JaRoberto Perosa esta otimista em
relacdo ao futuro, e adianta que o foco
da Abiec estara na abertura de novos
mercados, como Japao, Vietna, Coreia
do Sul e Turquia, que juntos represen-
tam 30% do comércio de proteina bo-
vina no mundo. “Vamos trabalhar pa-
ra garantir o acesso a esses mercados,
a0 mesmo tempo em (ue preservamos

asustentabilidade e a sanidade da car-
ne brasileira. Confio que esses merca-
dos sdo fundamentais para o Brasil dar
um salto no volume de exportacdes”.

No mercado interno, o presidente
da Abiec reitera a importancia da car-
ne bovina ser inserida na cesta basi-
ca de alimentos, uma medida que vi-
sa ampliar o acesso da populacao a
proteina. “A ideia da permanéncia
da carne na cesta basica, com a redu-
cdo tarifaria, é dar acesso a mais pes-
soas a essa proteina”, diz. A medida
tem gerado expectativas positivas,
e a Abiec aguarda a regulamentacao
em tramite no Congresso Nacional.

Roberto destaca ainda que o Bra-
sil é vocacionado para o agronegocio,
com terras férteis, pessoas dedicadas
e um clima ideal para a producao de
proteinas. “Jamais pensariamos em
atacar o clima, pois dependemos dele
para o sucesso dos nossos negocios”,
afirma. O Brasil tem demonstrado ser
seguro, com alta sanidade e capacida-
de produtiva, o que garante sua posi-
cdo como fornecedor confiavel de ali-
mentos para o mundo. “O pais esta fa-
zendo um trabalho sério no campo, e
nossa missao é alimentar nao s6 o po-
vo brasileiro, mas também o mundo,
sempre com foco na sustentabilidade
eno crescimento continuo”, finaliza.m
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ara o produtor de leite brasi-
leiro, 2024 foi um ano de mar-
gens mais baixas no primeiro
semestre, principalmente em
funcao dos precos mais bai-
Xo0s praticados no campo. Neste ce-
nario, com o crescimento da deman-
da durante todo o ano, 0s precos su-
biram e as margens ao produtor tam-
bém, terminando o ano com o indi-
cador Receita Menos Custo da Ali-
mentacao (RMCA). (Veja no grdfico 1).

Quem traz essas informacoes é
Valter Galan, socio do MilkPoint Ven-
tures. Segundo ele, além dos dois ce-
narios diferentes da rentabilidade
da producdo entre os dois semes-
tres, o setor foi impactado na pri-
meira metade do ano pelos desas-
tres de inundacdes no Rio Grande
do Sul (RS). Isso fez com que a pro-
ducao caisse naquele Estado, sendo
compensada pela producdao em Minas
Gerais e outras regioes. (Grdfico 2).

“Assim, espera-se que a producao
tenhaum crescimento modesto no ano
(+1% a+1,5% vs 2023)”, prospecta Ga-
lan. Outro fator importante, acrescen-
ta, foi a recuperacdo de consumo ge-
rada, principalmente, pelo ambiente
econdmico e pelos precos baixos dos
lacteos no primeiro semestre do ano.

No segundo semestre de 2024, a
producao de leite reagiu nas princi-
pais bacias leiteiras, como mostra o
Indice de Producao de Leite (IPL), que
antecipa e esta bastante correlacio-
nado com os nuimeros oficiais do IB-
GE. (Grdfico 3). “Dolado da demanda,
vimos alguma desaceleracdo como a
subida nos precos dos lacteos, mas,
uma recuperacao quando estes volta-
ram a indicar movimento de queda”,
realca o socio do MilkPoint Ventures.

No campo de oportunidades, 2024
foi marcado por um ano onde o pro-
dutor teve precos/custos de soja e mi-
Iho bastante sob controle, o que ge-
rou possibilidades de travamento fu-
turo da cotacdo de commodities (que,
juntas, representam até 50% do custo
de producao de leite), utilizando con-
tratos futuros na Bolsa de Sao Pau-
lo (B3) e na Bolsa de Chicago (CBOT).

Na outra ponta, os desafios do »

Foto: banco de imagens Feed&Food
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GRAFICO 2.
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LEITE

produtor estiveram ligados a gestao
de sua atividade em um ano com dois
semestres diferentes entre si em re-
lacao a precos recebidos e rentabili-
dade. “Vale destacar que a atividade
de producao de leite é de longo prazo
(pelo menos 12 meses) e, porisso, de-
ve ser gerenciada com essa perspecti-
va e nao no pensamento de curto pra-
z0 que normalmente as discussoes
de mercado colocam”, informa Galan.

Sobre 2025, o setor entra no novo
ano carregando umarazoavel inflacao
de precos - por exemplo, no caso dos
precos ao produtor. Diante deste con-
texto, 2025 deve comecar na casa dos
RS 2,64/litro (média Brasil Cepea), en-
quanto 2024 comecou na casa dos R$
2,03/litro - uma inflacao “de entrada”
daordem de 30%. O mesmo acontecera
€Oom 0S precos No varejo ao consumi-
dor final e este efeito tende a dificultar
amanutencdo da demanda. (Grdfico 4).

Por outro lado, diz Galan, com pre-
¢os mais altos e rentabilidade come-
cando o ano mais elevada, a ativida-
de tende a ter um aumento mais con-
sistente da producao de leite no pa-
is - ou seja, a perspectiva é de en-
trar em 2025 com mais producao e
uma demanda nao tdo aquecida, o
que pode segurar um pouco o impe-
to de crescimento da curva de pre-
¢os ao longo da cadeia produtiva.

SUSTENTABILIDADE NO SETOR LEITEI-
RO. A adocdo de praticas sustentaveis
¢ uma tendéncia inquestionavel na ati-
vidade, destaca a diretora de Comuni-
cacdo e Marketing da Abraleite (Asso-
ciacdo Brasileira dos Produtores de
Leite), Maria Antonieta Guazzelli. Pa-
ra ela, o tripé do conceito - ambien-
tal, economico e social - é essencial
para a gestao eficiente de uma fazen-
da. “Esse é o foco, a base que organiza
a gestdo. E é algo infinito; sempre ha
espaco para melhorar, inovar e apro-
veitar melhor os recursos”, reforca.

Com isso em mente, os produto-
res brasileiros in-
vestem em diver-

“COM PREGOS

sas frentes no MAIS ALTOS E
sistema produti- CUMHEEQN/I@[?[‘]LEDQB(EJ
VO para avancar MAIS ELEVADA,
em questoes 1m- A ATIVIDADE TENDE
portantes. Nes- A TER UM AUMENTO
: e MAIS CONSISTENTE
talista, o bemres- ) oo te e
tar e a integracao NO PAIS", REALGA
da pecuaria com VALTER GALAN
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a agricultura sao compromissos dia-
rios. “A agricultura regenerativa esta
intrinseca a producao de leite e volu-
mosos, e precisamos aprimora-la, in-
cluindo o uso de biofertilizantes e o
aproveitamento da biomassa”, reforca.

Outro ponto crucial, destaca Maria
Antonieta, é o tratamento de residuos.
De acordo com ela, os dejetos podem
ser transformados em energia limpa,
como o biogas e os sélidos utilizados
na compostagem, promovendo uma
conexao direta entre sustentabilida-
de e produtividade no setor leiteiro.

COMPROMISSO COM 0 CRESCIMENTO DO
SETOR. A Abraleite desempenha um
papel estratégico no fortalecimento
da atividade, especialmente ao inte-
grar praticas alinhadas aos principios
ESG. Conforme compartilha Maria An-
tonieta, a atuacao da entidade abrange
diversas frentes, com destaque para as
politicas publicas: “Defendemos os in-
teresses do setor nos ambitos execu-
tivo, legislativo e judiciario, com foco
emmedidas estruturantes que benefi-
ciem, sobretudo, os pequenos e médios
produtores, que representam a maior
parte da producao de leite no Brasil”.

Outro pilar fundamental é o inves-
timento em marketing e comunica-
¢do.Para 2025, a Abraleite planejalan-
car umarede de comunicacdo voltada
diretamente ao consumidor final, bus-
cando aproximar a sociedade do setor

GRAFICO 4.
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Fonte: elaborado pelo MilkPoint Mercado
com base em dados do Cepea

e valorizar os produtos lacteos nacio-
nais. “Acreditamos que uma comuni-
cacao efetiva e dinamica é essencial
para conectar produtores, institui-
coes e fornecedores de maneira mais
eficiente”, destaca Maria Antonieta.

Além disso, a associacdo continua-
rapriorizando o acesso a conhecimen-
to e tecnologia, promovendo aprendi-
zado constante para fomentar o cres-
cimento sustentavel da cadeia pro-
dutiva. “Nossa atuacao forte em po-
liticas publicas e o suporte ao desen-
volvimento tecnolégico sao diferen-
ciais que consolidam a Abraleite co-
mo protagonista no setor”, conclui. m

‘PARA 2025, A
ABRALEITE PLANEJA
LANCAR UMA REDE
DE COMUNICAGAO
VOLTADA
DIRETAMENTE AO
CONSUMIDOR FINAL",
DESTACA MARIA
ANTONIETA

Fotos: divulgagcdo
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OPORTUNIDADES

CRESCIMENTO NA PROBUGAO DE TILAPIA, AVANGOS EM SUSTENTABILIDADE E TECNOLOGIA
CONSOLIDAM A LIDERANGA BRASILEIRA NA PISCICULTURA

GLAUCIA BEZERRA
glaucia@dc7comunica.com.br

setor de peixes cultivados no
Brasil vivenciou um ano de
transicao em 2024, marcado
por avancos e desafios signifi-
cativos. O destaque ficou para
a cadeia produtiva da tilapia, que regis-
trou um aumento expressivo na oferta,
com crescimento estimado em cerca
de 10%. Esse movimento, no entanto,
gerou uma superoferta, provocando
queda nos precos — de uma média de
R$ 9,50/kg para aproximadamente R$
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7,50/kg — e afetando a rentabilidade
de muitos produtores. Em contrapar-
tida, o cenario incentivou uma expan-
sao recorde nas exportacoes, que mais
do que dobraram até setembro em re-
lacdo ao mesmo periodo de 2023 e po-
dem triplicar no consolidado do ano.

Além do crescimento na producao
e no comércio exterior, 2024 também
foi marcado por um aumento signifi-
cativo nos investimentos no setor de
piscicultura. Empresas e cooperativas

intensificaram suas acoes para fortale-
cer a cadeia produtiva, com destaque
paranomes como Brasilian Fish, Fider
Pescados e a Cooperativa Cvale, que li-
deraram o movimento. Um marco rele-
vante foi a entrada da Copavel no mer-
cado de peixes, com a aquisicao de um
frigorifico em Cascavel, no Parana.

Segundo Altemir Gregolin, médi-
co-veterinario, professor da FGV, con-
sultor e ex-Ministro da Pesca, o mer-
cado de tilapia segue em um proces-

Foto: banco de imagens F&F
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so de especializacdo, com ganhos de
escala, abertura de novos mercados e
maior concentracdo, caracteristicas ti-
picas de cadeias em amadurecimento.
No entanto, essa evoluc¢ao tem seu lado
desafiador: muitos pequenos produto-
res estao deixando a atividade, impac-
tados pela dificuldade de competir em
um cenario de precos baixos. “No caso
do tambaqui, 2024 representou umare-
tomada com melhores precos e aumen-
to do povoamento, apontando paraum
2025 mais promissor”, complementa.

Para 2025, as perspectivas para o
setor de peixes no Brasil sdo otimis-
tas, impulsionadas por uma combina-
¢ao de fatores economicos e de merca-
do. A expectativa de crescimento eco-
nomico em torno de 3%, com aumen-
to do emprego e da renda, deve esti-
mular o consumo de pescado no mer-
cado interno. Além disso, a reducao
na oferta, resultado do menor povoa-
mento nos ultimos meses, pode con-
tribuir para a recuperacao dos pre-
cos, trazendo alivio aos produtores.

No cenario global, o consumo de
pescado seguira em expansao, con-
forme projecoes da FAQ, o que deve

fortalecer ainda mais as exportacoes
brasileiras. O mercado americano per-
manece como principal destino da ti-
lapia nacional. Para Gregolin, os Esta-
dos Unidos continuam sendo o gran-

AS PREVISOES INDICAM

00/0 EMPRESAS

OFERTA - INVESTINDO
DE TILAPIA NO SETOR
3 /0 . +TRABALHO
CRESCIMENTD i *RENDA
FCONOMICO + CONSUMO

USS 100 MILHOES

EMEXPORTAGAO PARA 0S EUA

de motor das exportacoes brasi-
leiras de filé fresco de tilapia. “Se
nao houver medidas protecionis-
tas por parte do governo ameri-
cano, o Brasil podera se consoli-
dar como o maior exportador de
filé fresco de tilapia para aquele
pais, alcancando a marca de US$
100 milhdes em exportacoes,
um feito inédito para o setor”.

OLHAR PARA 0 FUTURO. A inova-
¢ao tecnologica desponta como
um dos principais pilares para
impulsionar a produtividade e
a competitividade do setor de
peixes em 2025. Entre as ten-
déncias mais promissoras es-
tao o melhoramento genético,
que ja permite variedades de
peixes mais precoces, resisten-
tes adoencas e commelhor con-
versdo alimentar, e a nutricao
de precisao, com racoes mais
eficazes e aditivos que promo-
vem ganhos de desempenho.

Além disso, a tecnologia digi-
tal transforma a piscicultura com
ouso deinteligéncia artificial, au-
tomacao e internet das coisas, co-
mo alimentadores e aeradores
automaticos, sensores conecta-
dos a aplicativos que monitoram
aqualidade da 4gua e tecnologias
para medir a biomassa dos pei-
xes. “A atividade também segue
a tendéncia de modernizacao
da industria 4.0, buscando com-
petitividade”, destaca Gregolin.

O Brasil ja é o quarto maior
produtor de tilapia do mundo,
ficando atras somente da Chi-
na, Indonésia e Egito, mas para
que o Pais se consolide como um
dos lideres globais na producao
e exportacao de peixes, Grego-
lin aponta a necessidade de su-
perar desafios estruturais. Ele
destaca a aprovacao dareforma
tributaria como um marco im-
portante para estimular investi-
mentos, ja que o pescado pas-
sou a integrar a cesta basica,
com imposto zero, e a piscicul-
tura alcancou isonomia tributa-
ria na racao, comparavel a avi-
cultura e a suinocultura. “Além
disso, é essencial resolver en-
traves no licenciamento am-
biental e avancar com politi- »

FEcDFo0D.comBR 49




PEIXES

cas de crédito e assisténcia técnica pa-
ra os pequenos produtores”, afirma.

Por isso, conforme alerta o especia-
lista, o grande desafio para o proximo
periodo é como crescer em um merca-
do muito promissor, porém, cada vez
mais competitivo. “A tendéncia, da
mesma forma como ocorreu em outras
cadeias, é a profissionalizacao e a con-
centracdo. Desta forma, frente as opor-
tunidades que se apresentam, é pre-
ciso adotar estratégias cada vez mais
robustas de modernizacao tecnologi-
ca, de gestao eficiente dos empreendi-
mentos e de cooperacdo. Tanto empre-
sas quanto produtores precisam im-
plementar medidas no campo do as-
sociativismo e cooperativismo. Temos
um ‘mar de oportunidades’ pela frente
e precisamos que milhares de pessoas
sejam beneficiarias dos frutos que es-
te setor produzira”, salienta Gregolin.

PEIXE BR. Em 2024, o setor de piscicul-
tura no Brasil apresentou avancos ex-
pressivos, impulsionados por um au-
mento significativo na producao, es-
pecialmente de tilapia, e pela recupe-
racao nos precos pagos aos produto-
res de peixes nativos. Segundo Fran-
cisco Medeiros, presidente executivo
da Associacao Brasileira da Piscicultu-
ra (Peixe BR), 0 ano foi atipico em com-
paracao a 2023, refletindo tanto fato-
res climaticos quanto econémicos.
“No Sudeste e Sul, tivemos um frio
mais ameno, 0 que permitiu que os pei-
xes continuassem se alimentando e
crescendo nas estacoes mais frias, am-
pliando a oferta de peixes nomercado”,
explica Medeiros. Essa particularidade
climatica, aliada a0 aumento da produ-
¢ao, moldou o cenario do setor em 2024.
No campo das exportacoes, o de-
sempenho foi historico, impulsiona-
do principalmente pela tilapia, con-
solidando 2024 como “o melhor ano
da histéria” para o comércio exterior
do setor, de acordo com Medeiros.
As exportacoes brasileiras de pei-
xes cultivados, lideradas pela tilapia,
tiveram um desempenho notavel em
2024, com destaque para o merca-
do americano, que consome mais de
90% da producao exportada. A tilapia,
uma commodity internacional, conso-
lidou sua presenca nos Estados Uni-
dos, maior importador mundial de fi-
1¢é fresco dessa espécie e um mercado
geograficamente proximo ao Brasil.
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*SOMOS 0 QUARTO MAIOR PRODUTOR MUNDIAL

DE TILAPIA, MAS 0 PRIMEIRO EM TECNOLOGIA",
AFIRMA FRANCISCO MEDEIROS

“Em 2023, fomos o quarto maior
exportador de filé fresco de tilapia
para os Estados Unidos; neste ano,
ja ocupamos a segunda posicdo. Em
2025, certamente seremos o0s primei-
ros”, projeta Francisco. Essa ascensao
reflete tanto a competitividade da ti-
lapicultura nacional quanto esforcos
estratégicos realizados por entidades
como a Peixe BR, 0 Ministério da Agri-
cultura e Pecuaria (MAPA) e o Food
and Drug Administration (FDA).

Uma mudanca técnica promovida
pelo FDA, que dispensou a obrigatorie-
dade do Certificado Sanitario Interna-
cional para a entrada do filé fresco nos
EUA, foi decisiva para essa expansao.
“Essa burocracia muitas vezes atrasa-
vanossos voos, comprometendo a agi-
lidade necessaria para um produto que
precisa chegar ao destino em até 48 ho-
ras apos sair da agua”, explica Medei-
ros. A medida, somada ao aumento
da eficiéncia logistica e da qualidade
do produto, tem ampliado significati-
vamente a participacao brasileira no
mercado americano, apontando para
um crescimento ainda maior em 2025.

SUSTENTABILIDADE E INOVAGAD. A pisci-
cultura brasileira destaca-se no cenario
global como a atividade mais susten-
tavel do Pais, com a tilapicultura con-
solidada como a mais sustentavel do
mundo. Segundo o presidente execu-
tivo da Peixe BR, esse status é alcanca-
do gracas a fatores como a baixa con-

Fotos: Feed&Food e divulgagdo

versao alimentar dos peixes cultiva-
dos - em sua maioria onivoros, como
a tilapia e o tambaqui - e arigida legis-
lacdo ambiental que regula a ativida-
de no Brasil. “A proteina mais susten-
tavel produzida hoje é a de peixes de
cultivo. Seguimos nesse caminho por-
que, além de ser ambientalmente res-
ponsavel, traz retorno econémico ao
setor produtivo”, explica Medeiros.
Entretanto, desafios regulatorios
ainda afetam a competitividade. “Mui-
tas vezes, perdemos espaco porque os
orgaosreguladores extrapolam o limite
do que éviavel economicamente”, alerta.
No campo das inovacoes, o Brasil li-
dera globalmente em tecnologia apli-
cada a tilapicultura, superando gran-
des produtores em eficiéncia e ino-
vacao. “Somos 0 quarto maior pro-
dutor mundial de tilapia, mas o pri-
meiro em tecnologia”, afirma Medei-
ros. Essa lideranca é evidente na pro-
dutividade por viveiro escavado, que
atinge niveis recordes no oeste do Pa-
rana, e no uso de solucoes avanca-
das em genética, racao e sanidade.
A maquina de vacinacdo automa-
tica de tilapia, desenvolvida no Brasil
e pioneira no mundo, é um exemplo
do protagonismo nacional. “Essa tec-
nologia é emblematica da capacida-
de inovadora do setor, que continua
atraindo investimentos e ampliando
sua competitividade global”, diz Me-
deiros que conclui: “Em inovacao, es-
pecialmente em tilapicultura, estamos
navanguarda do segmento e devemos
continuar nos proximos anos em fun-
¢ao do perfil empreendedor do nosso
produtor, que trabalha com foco em
escala, tecnologia e qualidade”. m

"AINOVACAD
TECNOLOGICA
DESPONTA COMO UM
DOS PRINCIPAIS PILARES
PARA IMPULSIONAR
A PRODUTIVIDADE E
A COMPETITIVIDADE
D0 SETOR DE PEIXES
EM 2025", DESTACA
ALTEMIR GREGOLIN
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0 ) internacional da

- producao e comercializacao

do camardo marinho cultiva-

do, cuja espécie Penaeus van-

namei, originada do Oceano
Pacifico, foi introduzida no Continen-
te Asiatico, o berco do Penaeus mo-
nodom, através da China, apenas em
1999, mas se disseminou pela Tailan-
dia, ndonésia (2002), Vietna (2004), in-
dia (2005), de tal ordem, que ja participa
com 80% da producao mundial setorial.
Por outro lado, em face da crise
mundial, de demanda e precos bai-
X0S, que se agravou na esteira da cri-
se econOmica mundial p6s pandemia,
foi criado o Forum Global de Cama-
rao, em cuja 22 Conferéncia, realiza-
da na India, em julho, 2024, o tema
central foi as preocupacoes sobre co-
mo a industria do camarao marinho
cultivado, que produz e fornece uma
proteina saudavel e ecologicamente

sustentavel, pode continuar a cres-
cer, para atender a crescente deman-
da mundial, com a indispensavel sus-
tentabilidade economico-financeira.

Na verdade, dentre as varias su-
gestoes, originadas dessas discus-
soes, se destacaram sempre, a neces-
sidade de se associar o camarao ma-
rinho cultivado, aos beneficios e atra-
tivos relacionados a agenda do “ali-
mento azul”, chamando a atencao so-
bre a necessidade do camarao seguir
o exemplo do salmdo, como forma de
se tornar uma das proteinas nobres e
sustentaveis do futuro, alias, trilhan-
do o0 mesmo caminho, de forma que
"0 rosa, possa encontrar o laranja".

Nesse contexto, dentre as suges-
t0es para nortear uma campanha de
marketing global, para incentivar o
consumo de camarao, as que tiveram
como destaques foram: (1) criar uma
marca global; (2) destacar os beneficios

do camarao para a saude; (3) ensinar
os consumidores sobre a correta pre-
paracao da iguaria camarao; (5) trans-
formar o camardao numa apetitosa ex-
periéncia gastronomica; (6) “Destacar
0 Camarao” nos cardapios do setor de
servicos de alimentacao; (7) fazer do
camarao, além do mero reconheci-
mento ou preferéncia gastronomica,
uma marca de amor, de forma a evo-
car fortes conexdes emocionais e leal-
dade por parte de seus consumidores;
(8) contribuir para que o aumento do
consumo, beneficie toda a cadeia pro-
dutiva do camarao e, (9) tornar aindus-
tria do camarao mais forte e rentavel.

Do ponto de vista internacional,
nao ha duvidas de que o desafio sera
a ampliacdo do consumo de camarao
nos atuais mercados lideres nas im-
portacoes setoriais, notadamente na
China, EUA, EU e Japao, mas eviden-
temente, dispensando uma maior p
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atencao e foco na abertura e amplia-
¢ao do consumo nos mercados emer-
gentes, com potencial de crescimento,
a exemplo da Indonésia e India, esta
ultima, com a maior populacao mun-
dial e que consome apenas 100 gra-
mas de camarao per capita por ano,
mas que a exemplo da China e Brasil,
possuem condicoes favoraveis para se
tornarem importantes consumidores.

No caso especifico do Brasil, o pa-
pel do mercado interno, entre 2016
(60.000 1) e 2024 (210.000 1), foi crucial
para arecuperacao da producao e cres-
cimento setorial (250%), considerando
que o consumo interno do camarao
marinho cultivado, saiu de 200 gramas
em 2003, para 900 g em 2023 (450%),
mesmo tendo presente que 60% de to-
da sua producao tem sido ofertada
na forma de camarao fresco, com vi-
da de prateleira de 4-6 dias, o que as-
sociado ao fato de que, das 5.500 ci-

54 recoroon.com.BR

dades brasileiras, 5.250 possuem me-
nos de 100.000 habitantes (100 mi-
Ihoes de pessoas), que ndo sao aten-
didas com camarao fresco (in natura).

Por isso, nao temos duvidas de
que o aumento do consumo per ca-
pita de camarao pelo Brasil, precisa
passar prioritariamente, pelo incre-
mento da oferta de camarao proces-
sado e com valor agregado, com vida
de prateleira de até 24 meses, embo-
ra, evidentemente, pela sua excepcio-
nal capacidade de crescimento, ja de-
monstrada entre 1998 e 2003, nota-
damente com a crescente interioriza-
cdo da sua producdo, inevitavelmente,
ameédio prazo, sera inevitavel o retor-
no as exportacoes, sob pena de ocor-
rer um estrangulamento do merca-
do, ou mesmo, um colapso setorial.

Ja com relacdao ao contexto inter-
nacional, o objetivo prioritario da car-
cinicultura brasileira, sera até 2030,

Principais
Estados
produtores

realizar as exportacoes de pelo me-
nos 40% da sua producdao de cama-
rao inteiro, nas classificacbes peque-
no-médias (70-80, 80-100 e 100-120),
notadamente para a China, para aten-
der a gigantesca base da sua pirami-
de consumidora, sem competir com
o Equador (25-45 gramas) e india (18-
25 gramas), seus principais fornece-
dores de camarao em 2023 e 2024.

Ja no front interno, os desafios,
em curto e médio prazos, sera aumen-
tar o percentual do camarao proces-
sado, dos atuais 40% para 80%, de for-
ma que, sua producdo projetada, de
500.000 t (2030), seja exportada, pelo
menos, 40% (200.000 t), o que reduzi-
ra a pressao sobre o mercado interno,
que por sua vez, devera ser abastecido
com 20% de camarao fresco e 80% com
camarao processado, com valor agre-
gado, cujo aumento da vida de prate-
leira, permitira a ampla interiorizacao

Foto: banco de imagens F&F
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da sua distribuicdo e do seu consumo.

Na verdade, quando se considera
que a carcinicultura marinha, apresen-
ta reais perspectivas de se constituir
uma nova e solida ordem econémica
do setor primario brasileiro e, mesmo
estando 100% focada no atendimento
do mercado interno, certamente que
em breve, pela impossibilidade de in-
geréncia e controle da sua producao,
tera que voltar ao mercado internacio-
nal, cujo historico de exitosa participa-
¢d0, comecou a se materializar no final
dos anos 90 e inicio dos anos 2.000,
quando de um lado, a sua producao de
camarao cultivado, evoluiu de 3.600 t
(1997) para 90.190 t (2003) e, de ou-
tro, suas exportacoes, passaram de
400 t / US$ 2,8 milhoes em 1998 para
58.455 t /US$ 226,0 milhoes em 2003.

Portanto, sem querer ser preten-
sioso em competir com o Equador, ou
qualquer outro pais, mas com base

num intenso vivenciamento e conhe-
cimento das potencialidades brasilei-
ras e mundiais, bem como, diante das
vantagens comparativas e competitivas
que o Brasil possui em todas suas ma-
crorregioes, para a producao de cama-
rdo marinho cultivado, nao temos du-
vidas de que brevemente sera desper-
tada a atencao de investidores interna-
cionais, de forma que, num curtissimo
prazo, o Brasil passara a receber uma
maior atencao dos Governos Estaduais
e dos seus mais de 300 municipios, que
estdo enxergando a carcinicultura mari-
nha, nos seus interiores, como umano-
va ordem economica, que nao depende
de investimentos estruturadores, nem
de chuvas, mas apenas da concessao
de licenciamentos ambientais e incen-
tivos para atrair os abundantes capitais
internacionais, estabelecendo uma or-
dem econOmica, suficientemente solida
e atrativa, parareverter o éxodo rural. m

*projegdo / fonte: ABCC, 2025

Itamar Rocha, Eng® de Pesca,
CONFEA 1805055020 (1% Turma do
Brasil - UFRPE-1974), presidente da
ABCC, diretor do DEAGRO/FIESPE,
conselheiro do CONAPE e da CSPA
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PESQUISADORES APRESENTAM
INOVACAO NA PRODUGAO DE ACTIVE
FEED A PARTIR DO CLADOCERO
DAPHNIA MAGNA (PULGA D’A AGUA)

TRABALHO CONJUNTO DA ABCC COM O SETOR AGADEMICO TEM COMO FOCO MELHORAR
0 CRESCIMENTO E IMUNIDADE DO CAMARAOQ MARINHO PENAEUS VANNAME]
ALFREDO OLIVERA GALVEZ, SOFIA PEREIRA MATOS, MARIANNE LIMA,

JESSIKA LIMA DE ABREU, BARBARA DE CASSIA SOARES BRANDAOD
E CLARISSA VILELA FIGUEIREDO DA SILVA CAMPOS

ABCC em trabalho conjunto

com o setor académico apre-

senta inovacoes e pesquisas

onde a utilizacao de clado-

ceros na carcinicultura tem
ganhado destaque devido a sua al-
ta concentracao de proteinas, lipi-
dios e acidos graxos poliinsaturados,
oferecendo uma excelente alternati-
va para aprimorar a nutricao, a per-
formance de crescimento e o esta-
do imunolégico dos camaroes culti-
vados (HUANG et al., 2023). Tais ino-
vagoes nutricionais promovem a re-
gulacao de genes associados a res-
posta imune, ao estresse e ao comba-
te a patogenos oportunistas, confor-
me demonstrado por diversos estu-
dos (GUO et al., 2013). Dessa forma, o
desenvolvimento de tecnologias ino-
vadoras e sustentaveis, que utilizam
microrganismos bioativos, desempe-
nha um papel crucial na melhoria do
crescimento, da resisténcia imunolo-
gica e da capacidade de enfrentamen-
to de estresses ambientais pelos ca-
maroes, impactando diretamente na
expansao sustentavel desse setor.
No contexto da intensificacao da
carcinicultura, diversos estudos tém
sido realizados para avaliar o impac-
to de dietas enriquecidas com aditi-
vos funcionais no desempenho zoo-
técnico, no estado imunologico e na
atividade antioxidante do camarao
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Penaeus vannamei (ABDEL-LATIF
et al., 2022). Esses aditivos, conheci-
dos como "active feed" (alimento ati-
V0), S40 COMpPOStOS por organismos
que contém moléculas bioativas, co-
mo o fitoplancton, que podem ser-
vir como uma fonte suplementar de
alimento para os camardes (HUANG
et al., 2023). Além disso, tanto o fito-
plancton quanto o zooplancton de-
monstram a capacidade de competir
por nutrientes no ambiente, o que po-
de ajudar a reduzir a prevaléncia de
Vibrio spp. nos sistemas de cultivo,
diminuindo assim as ocorréncias de
doencas na fase de bercario (ERKEN
etal., 2015). Estudos ja evidenciaram
que o uso de microalgas como ingre-
diente dietético na alimentacao de or-
ganismos aquaticos promove o au-
mento do crescimento e a melhoria
da morfologia gastrointestinal, uma
vez que essas microalgas sintetizam
biomoléculas de alto valor nutricio-
nal. No entanto, devido ao habito ali-
mentar das pos-larvas de camarao,
a introducao de microalgas nos cul-
tivos é frequentemente associada ao
uso de organismos zooplanctonicos
(LAVENS e SORGELOOQOS, 1996), com
destaque para os cladoceros, que sao
ricos em proteinas, lipideos, aminoa-
cidos e acidos graxos poliinsaturados.

O objetivo dessa pesquisa ino-
vadora foi demonstrar que dietas

enriquecidas com bioativos prove-
nientes de fito e zooplancton pro-
movem melhorias no crescimento
e na imunologia de camardes mari-
nhos da espécie Penaeus vannamei.

Conforme Campos et al (2024),
em artigo publicado recentemen-
te na Revista ABCC - Edicao FENA-
CAM’24, pagina 30, foram avaliadas
trés dietas para pos-larvas de cama-
rao marinho (Penaeus vannamei): 1)
uma dieta baseada exclusivamente
na racao padrao comercial, utilizada
como controle (C); 2) a suplementa-
cdo da racao comercial com farinha
de Daphnia magna enriquecida com
a microalga Haematococcus pluvia-
lis (RDH); e 3) a suplementacdo da
racao comercial com um suplemen-
to comercial especifico (RSC). O deli-
neamento experimental foi comple-
tamente casualizado, com trés repe-
ticoes para cada tratamento, totali-
zando nove unidades experimentais.
O experimento foi conduzido no La-
boratorio de Maricultura Sustenta-
vel - LAMARSU, da Universidade Fe-
deral Rural de Pernambuco (UFRPE),
localizada em Pernambuco, Brasil.

O processo de enriquecimento da
Daphnia magna com a Haematococ-
cus pluvialis na fase cistica se deu an-
tes da producao da farinha. As pulgas
d’agua foram coletadas da producao,
depuradas por 30 min, e enriquecidas



com Haematococcus pluvialis por du-
as horas. Logo apos as Daphnias fo-
ram filtradas em malha de 300 pm,
armazenadas a -18°C e depois liofili-
zadas para preservar os nutrientes,
obtendo assim a farinha (Figura 1)

Analisando a performance de
crescimento apresentada ao final
do cultivo foi possivel identificar di-
ferencas significativas para as vari-
aveis biomassa final, peso médio fi-
nal, TCE e produtividade. O FCA nao
apresentou diferencas significativas,
tendo resultados similares. Em ge-
ral, os tratamentos que tiveram a adi-
¢ao de ambos os suplementos atingi-
ram os maiores resultados (Tabela 1).

Esses resultados demonstram que
a farinha de Daphnia magna enrique-
cida com a microalga Haematococcus
pluvialis na fase cistica possibilitou
uma performance de crescimento si-
milar ao encontrado com um suple-
mento comercial. Trabalhos relatam a
eficiéncia do uso de farinha de Daph-
nia magna como um potente estimu-
lador de crescimento em peixes (Mugil
cephalus) aumentando o crescimen-
to em até 40% e como um possivel
substituto parcial da farinha de pei-
xe (ABO-TALEB et al., 2021. TSENG et
al. (2021) reportaram melhor desem-
penho de crescimento no camarao
Penaeus vannamei a partir do uso da
quitina e quitosana extraida da pulga
d’agua Daphnia similis como aditivo
aracao. Estas evidéncias do potencial
dafarinha de Daphnia magna no cres-
cimento de animais aquaticos impacta
diretamente no tempo de cultivo, per-
mitindo ao produtor uma despesca
em menor tempo, diminuindo custos.

Quanto a analise de resposta imu-
nologica preliminar a partir da conta-
gem de células imunocompetentes,
hemocitos, também foram encontra-
das diferencas significativas entre os
tratamentos (Figura 2). No entanto, a
sobrevivéncia foi similar entre os tra-
tamentos (p > 0,05), com maior va-
lor encontrado no RDH (98,36%) e o
menor no R (92,00%) (Figura 2). Os
camarodes alimentados com a suple-
mentacdo com Daphnia magna obti-
veram maior numero de hemocitos,
implicando numa maior barreira de
defesa contra agentes infecciosos.

Com base nos resultados obti-
dos, pode-se concluir que a suple-
mentacdo com farinha de Daphnia

Fotos: divulgagdo

TABELA 1.

MEDIA + DESVIO PADRAQ DAS VARIAVEIS DE CRESCIMENTO DO CAMARAQ ,
MARINHO BRANCO DO PACIFICO PENAEUS VANNAMET CULTIVADO EM SISTEMA SIMBIOTICO
NA FASE BERGARIO POR 33 DIAS COM A ADIGAO DA RAGAQ COMO SUPLEMENTO A BASE

DE FARINHA DE DAPHNIA MAGNA ENRIQUECIDA:

- Com microalga Haematococcus pluvialis na fase cistica (RDH)

- Com a adigédo de Racao Suplemento Comercial (RSC)

- Sem adicdo de suplemento, ou seja, apenas a racao comercial padrdo atuando como controle (R)

Parametros R RDH RSC
Biomassafinal(g)  4878x50F 6327+33 | 6402305
Peso médio final (g) 0.435 + 0.048" 0536 + 0.020° 0564  0.02F
FOA =Fator o comversaoalimentar, 11009 105005 088005
lgg;ﬁgg [E’JZ g{g,?f‘me”to 1350 0.34° 1476 017 1432+ 014°
Produtividade (kg m®  122«01 158+008 160008

*Letras diferentes entre as colunas indicam diferengas estatisticas por meio do teste de Tukey (p < 0,05).

FIGURA 1. PULGA D'AGUA D. MAGNA IN VIVO
VISTA A OLHO NU E AO MICROSCOPIO CA),
BIOMASSA UMIDA DE D. MAGNA [B), E FARINHA
DE 0. MAGNA SECA POR LIOFILIZAGAO (C)

magna enriquecida com a microalga
Haematococcus pluvialis na sua fase
cistica, incorporada a dieta do cama-
rdo branco do Pacifico (Penaeus van-
namei), gerou resultados compara-
veis aos de um suplemento impor-
tado no que diz respeito ao cresci-
mento, além de apresentar benefi-
cios superiores no aumento da imu-
nidade. Essas novas descobertas
contribuem significativamente pa-
ra a identificacdo de fontes alterna-
tivas de proteina com potencial pa-
ra promover o crescimento e melho-
rar a saude do camardao marinho Pe-
naeus vannamei. Nesse contexto, um
grupo de pesquisadores criou a star-
tup Daphnia Prime, com o objetivo
de explorar o mercado de camardes
marinhos. Importantes parcerias es-
tao sendo estabelecidas com as em-
presas Potipora e Carapitanga indus-
tria de pescados do Brasil LTDA, vi-
sando fortalecer essa iniciativa. m

FIGURA 2.

CONTAGEM DE HEMOCITOS TOTAIS (COR
ROSA) E SOBREVIVENCIA (COR VERDE)
ENCONTRADOS NO CAMARAO MARINHO
BRANCO DO PACIFICO (PENAEUS VANNAMED)
ALIMENTADOS APENAS:

- Comragéo (R)

- Racdo e suplemento comercial (RSC)

- Ragao com farinha da pulga d’agua Daphnia
magna enriguecida com Haematococcus pluvialis

94.67%a

92.00%a 98.36%3a

13.96a

N.7a
818h

R RSC RDH

[ CHT (x 108 Células mL") Sobrevivéncia (%)

*Diferentes letras entre as barras indicam
diferencgas estatisticas (p<0,05) entre os
tratamentos apos aplicagao do teste de Tukey.

Alfredo Olivera Gdlvez, Sofia
Pereira Matos e Marianne Lima,
da Universidade Federal Rural
de Pernambuco - Recife/PE.
Laboratorio de Maricultura
Sustentavel - LAMARSU.

Jessika Lima de Abreu, Barbara
de Cassia Soares Branddo

e Clarissa Vilela Figueiredo

da Silva Campos, da startup
Daphnia Prime, Recife/PE.
daphniaprime @gmail.com
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0 BRASIL CONDUZINDO 0S PAISES
TROPICAIS DO PLANETA TEM
GIGANTESCAS OPORTUNIDADES

no de COP30. Ano de polarizacdes e confli-
tos verborragicos e materiais gigantescos
alavancados por redes sociais, desinforma-
¢ao, fake news. Brics versus USA de Trump.
Norte versus Sul. Putin e sua poténcia militar rus-
sa, um leste europeu versus uma Europa invadi-
da por imigrantes sofridos, e com muitos “pue-
blos” vazios, numa guerra ecologica e politica
partidaria, com temor de inseguranca energética.
Arabes versus judeus no Oriente Médio. E na
América Latina o regresso de imigrantes, e um
certo olhar com “desdém” de Donald Trump afir-
mando: “eles precisam muito mais de nos, do que
nos deles”, e promessa de taxas de importacao etc.
Dessa forma, quando olhamos toda origina-
cdo do agro brasileiro, hoje a quarta maior agri-
cultura do planeta, a maior em diversos produ-
tos como na proteina animal, a mais regenerati-
va do mundo, e aunica que pode dobrar de tama-
nho nos proximos 12 amos sem tirar uma so ar-
vore sequer, evidentemente o que esta nos faltan-
do, e muito, é uma estratégia geoplanetaria de po-
sicionamento e de presenca brasileira percebida.
E quando olhamos do tropico de Cancer ao tr6-
pico de Capricornio: “o tropical belt”, o cinturao tro-
pical da terra temos ali 0 conhecimento real, desen-
volvido fortemente nos ultimos 50 anos, onde os
institutos agrondmicos, universidades e a Embrapa
mostram ao que vieram. Da mesma forma as coo-
perativas, e 0 empreendedorismo brasileiro, de pro-
dutoras e produtores rurais, como de empresarios
ao longo de toda a cadeia produtiva, no que forte-
mente se destacam as proteinas animais brasileiras.
Mas ai esta a questao. Nao basta falarmos so-
mente de Brasil. Precisamos propor, coordenar e
convidar uma “cooperacdo dos paises tropicais do
mundo paraenfrentar ainseguranca alimentar, ener-
gética, desigualdade social e mudanca climatica”.
Por qué? Muito simples, os paises de clima
temperado e suas agriculturas estdo no seu li-
mite. Sdo milenares. Os Estados Unidos ndo
sdo milenar, porém atua com capital intensivo
e tecnologia de ponta em toda sua extensao,
sendo o maior agronegocio do mundo.
A pergunta é: “podem crescer?” Nao, po-
dem aperfeicoar, mas ndao podem atender ao
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futuro que promete atingir 10 bilhdes de pes-
soas em 2050, e mais do que isso, elevar a ren-
da per capita de populacoes gigantescas como
China, Indonésia, india, dentre outras.

Olhe no mapa. Veja a dimensao das areas de
clima temperado. Exclua as zonas polares. Obser-
ve nas areas subtropicais o quanto sdo dependen-
tes e impactadas exatamente pela faixa tropical
do mundo. Entdo vamos concluir que esta exa-
tamente nos tropicos o maior m2 1til da terra. E
que se nao desenvolvermos todo esse cinturao
tropical ndo havera meio ambiente, responsabi-
lidade social, seguranca alimentar, sera impos-
sivel efetivar, por exemplo, os 17 ODS da ONU.

Por isso, temos uma chance espetacular de uma
coordenacao paraa cooperacao e desenvolvimento
das nacdes situadas no cinturao tropical do plane-
ta terra. E efetivarmos para valer o conceito: “Brazil
+ tropical belt nations for one planet, one health”.

Nas nossas tecnologias sabemos o quanto
0 que adaptamos e criamos no Brasil serve pa-
ra toda faixa tropical. Na genética animal, vege-
tal, na mecanizacao, no biogas, nas praticas con-
servacionistas, na educacao, no cooperativismo,
na administracao. Portanto, vamos sair fora das
polariza¢oes que irao dominar o mundo neste
ano e que nao nos farao bem se permitirmos que
nos distraia e roube nosso foco. Portanto, vamos
a0 mundo, nao sozinhos, mas cooptando e jun-
tos com todas as nacdes tropicais, e as partes
tropicais das nacoes de outros biomas também.

Realizaremos trés seminarios na Franca, em
fevereiro, exatamente sobre essa visao acima. Se-
ra no campus académico da Audencia Business
School em Nantes e também numa visita ao Sa-
lao de Agricultura de Paris. O tema também es-
tara presente no evento Rio + Agro no Rio Cen-
tro, no final de setembro e inicio de outubro des-
se ano, bem como no 10° CNMA - Congresso Na-
cional das Mulheres do Agroneg6cio em outubro.

Gigantesca oportunidade de posicionamento
do Brasil perante o mundo, além das nossas fron-
teiras, aolado de todo cinturdo tropical terrestre.

A cooperacao das nacoes tropicais e subtro-
picais do planeta para a legitima seguranca da
vida na terra. O legado brasileiro.m
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